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V ¢asu, ko se svet sooca s Stevilnimi preizku$njami in je podnebna kriza med njimi najbolj
globalna ter obenem taka, da se lahko nanjo odzovemo vsak posebej in vsi skupaj, je Sport
najboljsi nosilec sporocil in najbolj navdihujo¢ zgled za trajnostno delovanje. Kot predsedni-
ca Komisije za trajnost pri Olimpijskem komiteju Slovenije sem ponosna, da smo med prvimi,
ki si Ze prizadevamo in prispevamo h globalnemu gibanju, ki povezuje Sport in trajnost. Nasa
komisija se je svojega dela lotila resno in pogumno in se lahko Ze pohvali z nekaterimi dosezki
- od akcije 5 pravil trajnosti za mlade sportnice in Sportnike, do dialoga s sponzorji, v olimpi-
jskem letu pa smo avgusta letos pripravili tudi okroglo mizo o trajnosti - v srcu olimpijskega
Pariza 2024, v slovenski hisi.

Pariz, rojstni kraj ‘Sporazuma o podnebnih spremembah’ leta 2015, je bil letos sredisce global-
nih prizadevanj za razumevanje in odgovorno odzivanje na podnebne spremembe - o tem,
kako nam je lahko pariska olimpijada v navdih s svojimi uspehi in zamislimi, pisemo tudi v tem
Priro¢niku. Na okrogli mizi v Parizu so bili moji sogovorniki nekdanja predsednica Hrvaske Ko-
linda Grabar-Kitarovic, ki kot ¢lanica Mednarodnega olimpijskega komiteja (MOK) predseduje
komisiji za izbiro prizoris¢ prihodnjih iger, Tom Fux, vodja evropskega dela koncerna Toyota, ki
je poskrbel za vso mobilnost parisSke olimpijade, Julie Duffus, direktorica za trajnost pri MOK,
na posebno pobudo Zupanje Pariza Ane Hidalgo pa se nam je pridruZil Se Dan Lert, podZupan
Pariza, odgovoren za trajnostne projekte v mestu. Okrogla miza je zares uspela, strokovni uvod
je pripravil Janez Potoc¢nik, sopredsedujo¢i mednarodnemu panelu za vire pri OZN, in pogovor
je bil vec kot le odli¢na priloZnost za izmenjavo idej, izkusenj in vizij, kako lahko sport postane
klju¢ni dejavnik v boju proti podnebnim spremembam. Bil je tudi dokaz, da imamo pri nas znan-
je, vnemo in zamisli, s katerimi smo lahko med najboljsimi.

0Ob tem je predsednik OKS Franjo Bobinac podpisal “Trajnostno zavezo ZdruZenih narodov -
Sport za podnebno delovanje”. Zaveza je jasen signal o tem, da $port ni le prostor za tekmovan-
je, temvec tudi za sprejemanje odgovornosti za prihodnost nasega planeta. S predsednikom
podpisom smo potrdili, da bomo nadaljevali z aktivnostmi, ki vkljuc¢ujejo zmanjSanje okoljs-
kega odtisa Sportnih dogodkov, spodbujanje trajnostnega razvoja in ozaves¢anje javnosti o
pomenu podnebnih sprememb. Tudi poglavje vtem PriroCniku nosi naslov: “OKS in trajnost: Pot
v prihodnost Sporta”.



Olimpijske igre v Parizu so navdih in priloZnost, da pokaZemo svetu, kako se sport lahko poveze
z okoljskimi in druzbenimi vrednotami ter postane vodilni akter v trajnostnem razvoju. Bile so
prve igre trajnostne dobe, smo ocenili. Kajti ko gre za trajnost, je res pomembno sodelovati - in
skupaj zmagati.

V Olimpijskem komiteju Slovenije in njegovi Komisiji za trajnost se zavedamo, da nas ¢aka Se
mnogo dela. Smo pa popolnoma prepricani, da Sport s svojo mocjo in vplivom lahko spremeni
tok dogodkovin pomaga ustvariti bolj trajnosten svetin s tem ta svetinigre ohrani tudi za nase
otroke in njih otroke.

Vtem Priro¢niku pisemo o tem. Opisujemo, kako lahko sport prispeva k trajnosti na vseh ravneh
- od posameznih Sportnikov in Sportnic, Sportnih ekip, organizatorjev manjsih lokalnih in ve-
likih svetovnih Sportnih dogodkov, mednarodnih institucij in vseh vklju¢enih. Trajnost je vec
kot le enkratni projekt - je dolgo skupno delovanje, ki pa lahko izboljSa u¢inkovitost, ugled in
konkurenénost posameznikov in organizacij tudi na drugih ravneh. Uvajanje trajnostnih praks
ob tem, ko zmanjsSuje negativne vplive na okolje, krepi povezanost in poglablja zaupanje.

Z izku$njami pri vkljuc¢evanju trajnostnih praks v sportne dogodke in sponzorske dejavnosti
lahko OKS nudi strokovno podporo, prilagojeno tudi vasim potrebam in zamislim, zato vas s
tem Priro¢nikom prijazno vabimo, da gremo skupaj hitreje, viSe, moc¢neje.

dr. Alja Brglez
predsednica Komisije za trajnost v $portu pri OKS-Z5Z






Trajnost v Sportu postaja osrednji steber sodobnih strategij in nacrtovanj, saj se svet sooca
z vse vecjimi okoljskimi izzivi, druzbenimi neenakostmi in gospodarskimi pritiski. Sportne or-
ganizacije in sponzorji, ne glede na velikost, igrajo klju¢no vliogo pri zagotavljanju trajnostne
prihodnosti. Namen tega priro¢nika je ponuditi jasne smernice in prakti¢na priporocila slov-
enskim Sportnim organizacijam in sponzorjem, kako lahko vkljucijo trajnost v svoje vsakodnev-
no delovanje in sponzorske aktivnosti. Cilj priro¢nika je spodbuditi trajnostne reSitve, ki bodo
koristile tako okolju kot skupnostim in podjetjem.

Priro¢nik je nastal tudi v lu¢i nedavno konéanih olimpijskih iger v Parizu 2024, ki so bile ne le
prizorisce novih zgodovinskih uspehov slovenskih sportnikov, ampak tudi prelomni trenutek
na podrocju trajnosti v Sportu. Pariske igre so bile zgodovinsko najbolj trajnostno naravnane
olimpijske igre doslej, zinovativnimi reSitvami za zmanjSanje okoljskega odtisa, spodbujanjem
kroZnega gospodarstva in vkljucevanjem lokalnih skupnosti. Namen tega priro¢nika je, da te
preizkusene trajnostne prakse prenesemo tudi v slovenski in sirsi regijski prostor, kjer lahko
vplivajo na dolgoroéni razvoj slovenskega Sporta in sponzorskih strategij.

Trajnost v Sportu prinasa stevilne koristi: zmanjSanje okoljskega odtisa, vecjo socialno vkl-
jucenost, finan¢no vzdrZnost in izboljSanje ugleda sportnih organizacij ter njihovih sponzor-
jev. Vsodobnem sponzorstvu, kjer so blagovne znamke vse bolj pozorne na svojo druzbeno in
okoljsko odgovornost, je trajnostna naravnanost klju¢na za dolgoro¢ni uspeh. Sportna prizo-
ris¢a, dogodki in sponzorstva, ki vkljuCujejo trajnostne prakse, postajajo vse bolj privla¢na za
potro$nike, navijace in sponzorje, ki iscejo inovativne in odgovorne nacine, kako se povezati z
blagovnimi znamkami in skupnostmi.

Olimpijski komite Slovenije (OKS-Z5Z) je s svojo Trajnostno strategijo 2024-2030 prevzel vliogo
vodilne organizacije pri spodbujanju trajnostnih praks v slovenskem $portu. 0KS-ZSZ ne deluje
le kot organizator Sportnih aktivnosti, temvec tudi kot povezovalec med $portnimi organizaci-
jami, sponzorji, lokalnimi skupnostmiin drugimi klju¢nimi deleZniki, da bi spodbudil odgovorne
prakse, ki bodo pripomogle k bolj trajnostni prihodnosti sSporta v Sloveniji. Priro¢nik je obliko-



van kot vodnik, ki bo $portnim organizacijam in sponzorjem pomagal prepoznati in vklju¢iti
trajnostne resitve v svoje delovanje.

Na koncu priro¢nika vas ¢aka tudi konkreten vprasalnik, ki bo Sportnim organizacijam in spon-
zorjem pomagal pri samoevalvaciji trajnostnih praks in sluZil kot osnovni dokument za more-
bitno nadaljnjo pomo¢, bodisi s strani OKS-Z$Z bodisi drugih svetovalcev.

PriroCnik je razdeljen na vec klju¢nih vsebinskih sklopov, ki se osredotocajo na razli¢ne vidike
trajnostivSportuin sponzorstvu. Vklju€uje tudi pregled trajnostnih praks, ki so bile uporabljene
na olimpijskih igrah v Parizu 2024, in s tem omogoca prenos teh resitev v slovenski in 3irsi regi-
jski Sportni prostor.

1. Trajnost v $portu: vloga Olimpijskega komiteja Slovenije (0KS-252)

Vtem sklopu je predstavljena definicija trajnosti za OKS-ZSZ in pregled trenutnih trajnostnih po-
bud ter ciljev organizacije. 0KS-ZSZ si prizadeva za zmanjsanje okoljskega odtisa, ve¢jo druzbe-
no vkljucenost ter gospodarsko vzdrznost, kar se odraza v vseh njegovih aktivnostih, vklju¢no s
sodelovanjem s $portnimi organizacijami in sponzorji. Predstavljena je tudi vloga OKS-Z5Z kot
vodilnega akterja pri spodbujanju trajnostnega razvoja v slovenskem Sportu, kjer organizacija
deluje kot povezovalec med Sportom, gospodarstvom in druzbo.

2. Trajnostne prakse olimpijskih iger v Parizu 2024

Ta vsebinski sklop preucuje trajnostne prakse, ki so bile vpeljane na olimpijskih igrah v Parizu
2024, ki so bile zgodovinsko najbolj trajnostno naravnane igre doslej. Igre so vkljucile uporabo
obnovljivih virov energije, zmanjsanje ogljicnega odtisa, recikliranje odpadkov in spodbujan-
je trajnostne mobilnosti. Te inovativne resitve lahko sluzijo kot vzor za slovenske in regijske
Sportne dogodke. S tem sklopom priro¢nik ponuja konkretne primere dobrih praks, ki jih je
mogoce prenestivdomace okolje.

3. Glavni trendi na podro¢ju trajnosti v Sportu

V tem sklopu so predstavljeni globalni trajnostni trendi, ki vplivajo na Sportno industrijo, kot
so oglji¢no izravnavanje, krozno gospodarstvo, trajnostna gradnja in zmanjsanje uporabe plas-
tike. Ti trendi postavljajo smernice za prihodnost $porta in sponzorstva, pri ¢emer je poudarek
tudi na tem, kako lahko manjsi trgi, kot je Slovenija, uspesno integrirajo te trende za izboljsanje
svoje konkuren¢nosti.



4. Prakti¢na priporocila za slovenske Sportne organizacije in sponzorje

Ta sklop ponuja konkretna in prakti¢na priporocila za Sportne organizacije in sponzorje, kako
lahko v svoje strategije vkljucijo trajnostne prakse. Vklju¢uje nasvete za trajnostno upravljanje
dogodkov, zmanjsanje odpadkov, uporabo obnovljivih virov energije in spodbujanje digitalnih
resSitev. Cilj tega sklopa je podati jasne korake, ki jih lahko organizacije in sponzorji sprejmejo,
daizboljsajo svoje trajnostne prakse in s tem prispevajo k boljsi prihodnosti Sporta.

5. Zakljucek in vprasalnik za samoevalvacijo

V zakljucku priro¢nika se poudarja pomen trajnostnih praks v Sportu in sponzorstvu, zizpostavl-
jeno celostno skrb za okolje, druzbo in gospodarstvo. S tem priro¢nikom so Sportne organizacije
in sponzorji pozvani, da trajnost vkljucijo kot sestavni del svojega delovanja. Priro¢nik vkljucuje
tudi vprasalnik, ki Sportnim organizacijam in sponzorjem pomaga oceniti njihove trenutne tra-
jnostne prakse in sluzi kot orodje za nadaljnjo pomo¢ in sodelovanje z OKS-ZSZ pri razvijanju
trajnostnih strategij.

Slovenija ima kot manjsi trg priloZznost postati vodilni zgled na podroc¢ju trajnostnega Sporta
in sponzorstev v regiji. OKS-ZSZ se zavezuje, da bo e naprej podpiral in usmerjal vse zaintere-
sirane organizacije ter sponzorje pri uvajanju trajnostnih praks, saj verjamemo, da lahko Sport
postane mocno orodje za pozitiven vpliv na okolje in druzbo. Zdaj je ¢as, da naredimo korak
naprej in vklju¢imo trajnost v vse vidike Sporta - za boljSo prihodnost vseh nas.






Olimpijske igre v Parizu 2024 so bile prelomne glede trajnostne naravnanosti in so postavile
nove standarde za prihodnje velike Sportne dogodke. Organizatorji so se zavezali k celoviti tra-
jnostni strategiji, ki je vkljucevala zmanjSanje oglji¢cnega odtisa, uporabo obnovljivih virov en-
ergije in spodbujanje kroZnega gospodarstva. Vsa prizadevanja so bila usklajena z Olimpijsko
agendo 2020, strateskim dokumentom Mednarodnega olimpijskega komiteja (MOK), ki je pred-
videval spremembe pri organizaciji olimpijskih iger, da bi postale bolj trajnostne, stroSkovno
uc¢inkovite in bolje usklajene s potrebami gostiteljskih mest in lokalnih skupnosti.

Ena od glavnih tock te agende je bila zmanjSanje oglji¢cnega odtisa, kar je Pariz 2024 uspesno
dosegel. Cilj pred igrami je bil zmanjsati emisije za 50 % v primerjavi z londonskimi olimpijskimi
igramileta 2012 in igrami v Riu leta 2016. Prizadevanja so bila usklajena s Pariskim podnebnim
sporazumom, kar je pomenilo zavezo k odgovornemu pristopu do okolja in globalnih podneb-
nih ciljev.

Organizatorji so za obvladovanje emisij vkljucili vse ravni oglji¢nih emisij, od neposrednih (ob-
seg 1%), posrednih (obseg 2) do emisij, povezanih s potovanji obiskovalcev in Sportnikov (obseg
3). Prizadevanja za zmanjsanje emisij so temeljila na zmanjsevanju potovanj, spodbujanju tra-
jnostne mobilnosti ter uporabi energetsko ucinkovitih in okolju prijaznih tehnologij pri vseh
vidikih organizacije iger.

1 Pojmi Obseg 1, Obseg 2 in Obseg 3 izhajajo iz Protokola o toplogrednih plinih (Greenhouse Gas Protocol), ki je svetov-
no priznani standard za merjenje in upravljanje emisij toplogrednih plinov. Ti termini opisujejo razli¢ne vire emisij,
ki jih organizacije ustvarjajo:
- Obseg 1: Neposredne emisije, ki jih organizacija povzroci z lastno uporabo goriv (npr. vozila, peci, generatorji).
- Obseg 2: Posredne emisije, ki izhajajo iz porabe kupljene energije (npr. elektricna energija, toplota ali para, ki so
jih proizvedli drugi).
- Obseg 3: Druge posredne emisije, ki jih organizacija ne nadzoruje neposredno, vendar so posledica njenih dejav-
nosti (npr. emisije iz dobavne verige, prevozov zaposlenih in obiskovalcev, proizvodnje kupljenih materialov).



Med klju¢ne trajnostne pobude so sodili ukrepi zazmanjsanje ogljicnega odtisa, uporabo obsto-
jece in zacasne infrastrukture, zmanjsanje odpadkov in spodbujanje uporabe obnovljivih virov
energije. Pariz 2024 se je ponasal zizjemno visoko stopnjo uporabe obstojecih objektov in prizo-
ris¢, saj je bilo kar 95 % prizorisc sestavljenih iz Ze obstojecih ali za¢asno postavljenih objektov.
To je bila klju¢na strategija za zmanjsanje oglji¢nega odtisa, saj je zmanjsala potrebo po novih
gradenj, kar je pogosto eden najvecjih virov emisij pri velikih dogodkih.

Med najbolj izstopajoce objekte sodita Stade de France in Velodrom Saint-Quentin, kjer so
gostili atletiko, para-atletiko, kolesarjenje in ragbi. Obstojeci objekti so bili prenovljeni tako, da

jSevanja oglji¢nega odtisa, ponovne uporabe in reciklaze.

Dva nova objekta, zgrajena posebej za igre, sta bila Olympic Aquatics Centre in Olimpijska
vas, oba locirana v severovzhodnem delu Pariza, kjer so v preteklosti primanjkovale nalozbe
v $portno infrastrukturo. Aquatics Centre je bil izjemen primer trajnostne arhitekture, zgrajen
s solarnimi paneli na strehi, ki so zagotavljali 20 % vseh energetskih potreb objekta. Dodatno
so bili sedezi narejeni iz recikliranih plastenk, celotna struktura pa je bila zgrajena iz lokalno
pridobljenega lesa, kar je Se dodatno zmanjsalo emisije.

Olimpijska vas, ki je med igrami gostila ve¢ kot 10.000 Sportnikov, je bila zasnovana z uporabo 30
% manj ogljika v primerjavi s tipi¢nimi francoskimi gradbenimi projekti. 94 % materialov je bilo
pridobljenih iz predhodno razgrajenih struktur, kar je drasti¢cno zmanjsalo potrebo po novih
virih. Poleg tega je bila vas opremljena z geotermalnim sistemom za hlajenje, kar je nadomesti-
lo klasi¢ne klimatske naprave, s ¢imer so bistveno zmanjsali porabo energije.

Se ena izmed klju¢nih komponent je bila trajnostna mobilnost. Vsa prizoris¢a v Parizu so bila
dostopna z javnim prevozom, kar je zmanjsalo potrebo po osebnih vozilih. Poleg tega je bilo
vzpostavljeno 418 km kolesarskih poti, vklju¢no z 88 km novih zascitenih poti. Za obiskovalce
so bila navoljo tudi posebna parkirna mesta za kolesa, kar je Se dodatno spodbudilo trajnostno
mobilnost.

Pri prevozu so bila uporabljena samo elektri¢na, hibridna in vodikova vozila, ki jih je zagotovil
uradni sponzor Toyota. Flota vozil na olimpijskih igrah je bila zmanjsana za 37 % v primerjavi s
preteklimiigrami, kar je prav tako bistveno pripomoglo k zmanjsanju emisij.



Na podrocju energije so organizatorji uporabljali 100 % obnovljive vire energije. Vsa prizorisca
so bila priklju¢ena na obstojece energetske mreZe, kar je odpravilo potrebo po zacasnih dizel-
skih generatorjih, ki so obi¢ajno pomemben vir emisij. Na strehah Aquatics Centra in Olimpijske
vasi so bile namescene soncne celice, kar je omogocilo pridobivanje elektri¢ne energije iz loka-
Inih obnovljivih virov.

Pri gostinskih storitvah so organizatorji zagotovili za 50 % zmanjSano uporabo plastike za en-
kratno uporabo, vsa gostinska oprema pa bo ponovno uporabljena po koncu iger. Poleg tega
so bile namescene pitne fontane, ki so omogocale obiskovalcem uporabo lastnih steklenic za
veckratno uporabo. Hrana, ki je bila postreZzena na prizoriscih, je vsebovala dvakrat vec rast-
linskih jedi, kar je dodatno pripomoglo k zmanjsanju oglji¢nega odtisa.

Eden najbolj impresivnih primerov trajnostnega delovanja je bil Aquatics Centre, ki je bil zgra-
jen z naprednimi trajnostnimi materiali in tehnologijami. Poleg omenjenih solarnih panelov, ki
so pokrili 20 % energetskih potreb objekta, so uporabili tudi biolosko pridobljene materiale, kot
je francoski les, ki je sluzil kot okvir in struktura centra. Dodatno so bile uporabljene posebne
tehnologije za naravno ogrevanje in filtriranje zunanjega zraka, kar je zmanjsalo potrebo po
umetnih sistemih hlajenjain ogrevanja.

Drugi izjemni primer je bil Olimpijska vas, ki je po koncu iger postala trajnostno stanovanjsko
in komercialno obmocje. Vas je vkljucevala 6 hektarjev zelenih povrsin in ve¢ kot 1.000 velikih
dreves ter skoraj 8.000 mladih dreves in grmovnic, kar je ustvarilo t. i. “hladna obmo¢ja”, ki so
pomembno prispevala k zmanjsanju temperature v urbanih obmocjih. Ta trajnostna zasnova
bo Se naprej sluzila lokalni skupnosti ter pripomogla k dolgoro¢ni obnovitvi severovzhodnih
pariskih predelov.

Pomemben trajnostni ukrep je bil tudi spodbujanje kroZnega gospodarstva. Organizatorjem
je uspelo zagotoviti, da bo 90 % opreme in materialov, uporabljenih med igrami, naslo drugo
Zivljenje po koncu dogodka. Prav tako so zmanjsali Stevilo kosov pohistva z 800.000 na 600.000,
pri ¢emer so temeljili na izra¢unu materialnega odtisa in uporabili Ze obstojece vire. Kar 75 %
Sportne opreme je bilo izposojene ali pa so jo zagotovile Sportne zveze.

Vse te trajnostne pobude in dosezki so postavili Pariz 2024 za zgled, kako organizirati velike
Sportne dogodke v skladu z globalnimi trajnostnimi cilji.






Za Olimpijski komite Slovenije (OKS-ZSZ) trajnost predstavlja temeljno nacelo, ki vodi delovanje
organizacije v prihodnost. Trajnost za OKS-ZSZ pomeni celovit pristop, ki vklju¢uje tako okol-
jske, socialne kot ekonomske vidike. OKS-ZSZ se zaveda, da ima $port iziemno mo¢ za vpliv na
druzbo in okolje ter da mora prevzeti odgovorno vlogo pri spodbujanju trajnostnih praks na
vseh ravneh Sporta, od lokalnih klubov do nacionalnih in mednarodnih tekmovanj.

Kot vodilna $portna organizacija v Sloveniji OKS-ZSZ deluje kot povezovalec med $portnimi or-
ganizacijami, vlado, podjetji in $irSo skupnostjo, s ciljem ustvariti $portno okolje, ki je trajnos-
tno naravnano in vklju¢ujoce za vse. Trajnost za OKS-Z$Z pomeni tudi spodbujanje $portnih
vrednot, kot so postenost, enakost, sodelovanje in skrb za okolje, kar prispeva k dolgoro¢no
pozitivnemu vplivu sporta na druzbo in prihodnje generacije.

OKS-ZSZ si prizadeva za zmanjSanje okoljskega odtisa dejavnosti, hkrati pa Zeli ustvariti
sistem, v katerem bo sportni sektor financno in druZbeno trajnosten ter bo prispeval k blaginji
lokalnih skupnosti.

Vloga Olimpijskega komiteja Slovenije (OKS-Z5Z) pri spodbujanju trajnostnega $porta v Sloveni-
ji temelji na petih klju¢nih podrogjih, ki jih zaokroZa njihova Trajnostna strategija 2024-2030:

1. Organizacijaininfrastruktura

0KS-Z5Z spodbuja trajnostno gradnjo in upravljanje $portnih objektov ter infrastrukture z up-
orabo obnovljivih virov energije in izboljSanjem energetske ucinkovitosti. Cilj je zmanjsati ogl-
ji¢ni odtis Sportnih objektov in izboljsati njihovo dolgoro¢no trajnost.

2. Trajnost na dogodkih

Trajnostni sportni dogodki so v sredis¢u prizadevanj OKS-ZSz, ki spodbuja uporabo trajnostnih
praks pri organizaciji, kot so zmanjsanje odpadkov, trajnostna mobilnost, recikliranje in u¢inko-
vito upravljanje virov.



3. Znanje in povezovanje

0KS-Z5Z se osredotota na izobrazevanje in Sirjenje znanja o trajnostnih praksah, hkrati pa pov-
ezuje Sportne organizacije, sponzorje in druge deleznike, da skupaj razvijajo in implementirajo
trajnostne resitve v Sportu.

4. Sportin javnost

0KS-Z5Z aktivno vklju¢uje javnost in $portne navdudence v ozaves¢anje o trajnosti skozi $port,
spodbujanje zdravih Zivljenjskih slogov ter krepitev zavedanja o pomenu okoljsko odgovornih
praks v vsakodnevnem Zivljenju.

5. Skrb za okolje

Vkljucevanje okoljske odgovornosti v vse vidike Sportnega delovanja je osrednje nacelo OKS-
ZSZ.To vklju¢uje zmanjsevanje emisij, ohranjanje naravnih virov ter varovanje naravnega okolja
pri Sportnih dejavnostih in dogodkih.



Trajnostna zaveza in trajnostne
prakse partnerjev OKS-2SZ

Olimpijski komite Slovenije (OKS-ZSZ) in njegovi sponzorski partnerji so v okviru priprav na
olimpijske igre v Parizu 2024 sprejeli pomemben korak na podrodju trajnosti zzavezo k trajnos-
tno naravnani aktivaciji sponzorstva. S podpisom te zaveze so partnerji OKS-ZSZ, ki vklju¢uje-
jo podjetja SKB/OTP, Skupino SlJ, Toyoto Adria, BTC City, Mercator, Allianz Slovenija, Petrol in
Sportno loterijo, jasno izrazili svojo predanost krepitvi trajnostnih prizadevanj v $portu. Zave-
za poudarja pomen trajnostnega delovanja tako na druzbenem, okoljskem kot gospodarskem
nivoju, pri ¢emer $port sluZi kot mo¢no orodje za spodbujanje pozitivnih sprememb.

Skozi Sport, ki povezuje ljudi, presega ovire in promovira mir ter enotnost, so sponzorji in OKS-
ZSZ prevzeli odgovornost za oblikovanje boljSega sveta skozi trajnostne aktivnosti. Pomembno
je bilo priznanje, da imata $port in sponzorstvo izjemen doseg in vpliv, kar lahko pomembno
prispeva k nujno potrebnim spremembam za bolj trajnostno prihodnost. S podpisom trajnos-
tne zaveze so sponzorji jasno pokazali, da trajnost ni le modna muha, ampak nujno potrebna
smer delovanja, ki mora postati sestavni del vseh aktivnosti v povezavi s sportom.

Podpis zaveze SKB/OTP.

@ otpbanka




Sponzorji, ki so podpisali trajnostno zavezo z 0KS-ZSZ, so se zavezali, da bodo trajnostne prakse
aktivno vkljucili v svoje sponzorske aktivnosti in Sirse poslovanje. Glavni poudarek je bil na
reSevanju klju¢nih globalnih vprasanj, kot so podnebne spremembe, ekonomska neenakost in
druzbena pravic¢nost, kjer ima Sport potencial, da postane gonilna sila pozitivnih sprememb.
Zavezak trajnostno naravnani aktivaciji sponzorstva OKS-Z5Z temelji na treh klju¢nih stebrih, ki
jih sponzorji in 0KS-ZSZ aktivno podpirajo:

1. Nacela trajnosti v organizaciji: Sponzorji so se zavezali, da bodo trajnostna nacela vkljucili v
svoje vsakodnevno delovanje in strateske odlocitve.

2. Proaktivno ukrepanje na Sportnih dogodkih: Zavezali so se k zagotavljanju, da bodo trajnos-
tni vidiki vklju€eni v vse faze nacrtovanja in izvedbe Sportnih dogodkov, Se posebej v kontekstu
olimpijskih iger.

3. Podpora zainteresiranim stranem: Sponzorji bodo pomagali in sodelovali z vsemi zainter-
esiranimi stranmi znotraj olimpijskega gibanja v Sloveniji pri vklju¢evanju trajnostnih praks v
njihovo delovanje.

Zaveza je poudarjala, da je odgovornost podpornikov Sporta velika in da lahko Ze majhni koraki,
odlocitve in dejanja pomembno prispevajo k ustvarjanju bolj trajnostne prihodnosti za ljudi in
okolje.

Vsak od sponzorskih partnerjev se je ob podpisu zaveze zavezal k specifi¢nim trajnostnim ciljem
in aktivacijam, ki bodo prispevale k dolgoro¢ni trajnosti. Ti cilji so se osredotocili na podroc¢ja,
kot so:

Zmanjsanje ogljicnega odtisa: Sponzorji so se zavezali k zmanjsanju svojega
okoljskega vpliva z uvajanjem energijsko uc¢inkovitih procesov, spodbujanjem
uporabe trajnostnih materialov ter zmanjsanjem emisij v svojih poslovnih
aktivnostih, vklju¢no s sponzorskimi aktivnostmi v Sportu.



Trajnostna mobilnost: Partnerji, kot je Toyota, so poudarjali pomen trajnostnih
prevoznih sredstev, kot so elektri¢na vozila in skupna raba vozil, s ¢cimer bi prispevali
k zmanjsanju emisij na Sportnih dogodkih, vklju¢no z olimpijskimi igrami.

Promocija kroznega gospodarstva: Skupina SlJ, kot vodilni podpornik kroZznega
gospodarstva, je svoje sponzorske aktivnosti usmerila v podporo recikliranja in
ponovne uporabe virov, z uporabo trajnostno proizvedenih izdelkov, ki izkoris¢ajo
kroZzno gospodarstvo.

Podpora lokalnim skupnostim: Sponzorji so se zavezali, da bodo trajnostno delovali
tudi z vklju¢evanjem lokalnih skupnosti, ki jih sponzorirajo, in s spodbujanjem
njihovih trajnostnih projektov.

Trajnostne sponzorske aktivnosti so bile tesno povezane z ve¢jimi cilji OKS-Z5Z, kot je spodbu-
janje trajnostnih Sportnih dogodkov ter sodelovanje v lokalnih in mednarodnih trajnostnih po-
budabh, pri cemer se Sport uporablja kot platforma za SirSe druzbene in okoljske spremembe.

Dokaz zaveze trajnostnim praksam je tudi podpis “Trajnostne zaveze ZdruZenih narodov - Sport
za podnebno delovanje” v sklopu aktivnosti v slovenski hisi med olimpijskimiigrami v Parizu.

Zaveza vkljucuje cilje Sportnih organizacij k doseganju nicelnih neto emisij do sredine stoletja,
skupaj z obljubo za spodbujanje trajnostnih praks, sodelovanja in izobrazevanja o podnebnih
ukrepih. Predstavniki OKS-Z5Z so med drugim tudi napovedali imenovanje enega ali ve¢ am-
basadorjev za trajnost v Sportu, s ¢imer bo organizacija Se bolj intenzivno delovala na podro¢ju
ozavescanja in implementacije trajnostnih praks.

Podpis zaveze dokazuje vodilno vlogo organizacije OKS-ZSZ na podro¢ju trajnosti v $portu,
predstavlja pa tudi odgovornosti, ki jo imajo Sportne organizacije do prihodnjih generacij.

Olimpijske igre v Parizu 2024 so bile pomembna prelomnica na podroc¢ju trajnosti v Sportu, saj
so bile prve igre, ki so povsem uresnicevale smernice Olimpijske agende 2020. V skladu s tem so
sponzorji Olimpijskega komiteja Slovenije (OKS-Z5Z) prevzeli zavezo k trajnostni naravnanosti
v svojih sponzorskih aktivnostih in hkrati prispevali k trajnostnim ciljem olimpijskih iger. S pod-






pisom trajnostne zaveze so partnerji jasno izrazili svojo predanost trajnostnim nacelom in si
zastavili cilje, ki so vkljucevali zmanjsanje okoljskega odtisa, spodbujanje trajnostne mobilnos-
ti,zmanjsanje porabe virov in ve¢jo odgovornost do druzbe.

OTP banka se zaveda pri¢akovanj, ki izhajajo iz evropskega zelenega dogovora, in si prizadeva
svojim strankam pomagati pri prehodu v nizkooglji¢no ali ogljicno nevtralno gospodarstvo. Kot
glavnisponzor Olimpijskega komiteja Slovenije (OKS-Z5Z) banka aktivno podpira trajnostno nar-
avnane aktivnosti olimpijskega gibanja, v katerih so trajnostni cilji pomemben del delovanja.

Ob podpisu zaveze se je OTP banka zavezala k trajnostno naravnani aktivaciji sponzorstva OKS-
ZSZin k vklju¢evanju trajnostnih nacel v vse skupne aktivnosti. S tem OTP banka poudarja svojo
vlogo v druzbi in Zeli preko skupnega delovanja z OKS-ZSZ prispevati k trajnostnemu prehodu.
OTP banka svojim strankam ponuja Sirok nabor financ¢nih resitev, ki podpirajo zelene in trajnos-
tne nalozbe. To vkljucuje financiranje projektov za energetsko ucinkovitost, uporabo obnovl-
jivih virov energije in trajnostno mobilnost. Banka zagotavlja individualno obravnavo strank,
ki jih podpira na njihovi poti k bolj trajnostni prihodnosti, ter nudi posebne produkte, kot so
trajnostna posojila za okoljsko odgovorne projekte.

S podpisom trajnostne zaveze OTP banka $e dodatno krepi svojo predanost k okolju prijaznim
reSitvam in prispeva k doseganju trajnostnih ciljev, ki so pomembni tako za njene stranke kot
za Sirso druzbo.

Mercator je z zavezo k trajnostni naravnani aktivaciji sponzorstva Olimpijskega komiteja Slo-
venije (OKS-25Z) ponovno potrdil svojo predanost vkljutevanju trajnostnih nacel v vsakodnev-
no poslovanje in aktivno podporo olimpijskemu gibanju. S tem Mercator izraza svoje prepri¢an-
je,daimasportizjemno moc, da povezuje ljudi, presega ovire in spodbuja pozitivne spremembe
v druzbi.

S podpisom Mercator potrjuje svojo zavezanost k ustvarjanju boljSega sveta za prihodnje gener-
acije ter aktivno sodelovanje pri trajnostnih pobudah, povezanih s Sportom.

Kot druzbeno odgovorno podjetje Mercator na Stevilnih podrocjih Ze deluje trajnostno in z mis-
lijo na okolje. Njihove pobude vklju€ujejo spodbujanje gospodarskega, socialnega in druzben-
ega razvoja lokalnih okolij, ustvarjanje prijaznih okolij za potrosnike in zaposlene ter nenehno



izboljSevanje kakovosti ponudbe. Mercator si prizadeva za trajnostno poslovanje z gospodarno
rabo naravnih virov, energije in surovin, kar je pomemben del njihove trajnostne strategije.

BTCje s podpisom zaveze ponovno izpostavil svojo dolgoletno zavezanost trajnostnemu razvo-
ju in podpori olimpijskim vrednotam ter pomen mocne vizije, poguma, vztrajnosti in timskega
dela kot klju¢nih stebrov za doseganje nadpovprecnih rezultatov v Sportu in poslu.

Podpiranje Sportnikov, Sportnih organizacijin Sportnih dogodkov razli¢nih disciplin predstavlja
dodano vrednostin priloznost zadruzbo BTC. S to podporo BTC spodbuja $port na profesionalni
in rekreativni ravni, krepi slovensko Sportno kulturo in promovira aktiven Zivljenjski slog, kar je
nalozba v boljSo prihodnost tako za sedanjo kot za prihodnje generacije.

Trajnostni razvoj je temelj dolgorocne strategije druzbe BTC. Ta vkljuCuje projekte, kot so pov-
ecanje zelenih povrsin, energetska preobrazba, razvoj trajnostne mobilnosti in prehod v kroz-
no gospodarstvo. Z vsemi temi pobudami BTC postopoma zmanjsuje oglji¢ni odtis, izboljsuje
mikroklimo svojih poslovnih in nakupovalnih sredis¢ ter prispeva k ve¢jemu udobju in dobremu
pocutju obiskovalcev, zaposlenih in poslovnih partnerjev v BTC Cityjih.

Skupina SlJ je Ze vec kot 35 let zavezana trajnostnemu razvoju, pri ¢emer deluje po nacelih kro-
Znega gospodarstva in jeklo izdeluje izklju¢no iz recikliranega jeklenega odpadka. Leta 2024 so
svojo zavezanost k trajnosti nadgradili tudi skozi sodelovanje s Sportom, s posebnim projektom
Jeklenavolja (Mind of Steel), kjer so reciklirane vezalke iz Sportne obutve v kombinaciji z recikli-
ranim jeklom preoblikovali v trajnostne zapestnice.

V sodelovanju z zaposlenimi, Sportnimi klubi in osnovnimi Solami so zbrali ve¢ kot 2.000 vezalk
inizdelali 13.500 trajnostnih zapestnic. Te zapestnice so postale simbol trajnosti in povezovanja
ter so jih nosili nosilci olimpijske bakle, zaposleni v Skupini SIJ, in kmalu tudi slovenski olimpijci
naigrah v Parizu 2024.

S tem projektom je Skupina SlJ pokazala svojo predanost okolju prijaznim praksam, hkrati pa
povezal lokalne skupnostiin Siril vrednote trajnostnega razvoja. Skupina SlJ s to pobudo ne sle-
di le globalnim ciljem trajnostnega razvoja, temvec tudi spodbuja SirSo druzbeno odgovornost
in kroZzno gospodarstvo.



Zavezanost k trajnostni naravnanostiin zmanjsevanju okoljskega odtisa so v Skupini SIJ zapisali
v strategijo do leta 2030, kjer so se zavezali k zmanjsanju specifi¢nih emisij iz proizvodnje jekla
za51% do leta 2030.

1. Kako se nacela kroZnega gospodarstva, ki jih Skupina SIf Ze vec kot 35 let vkljuCuje v svojo
proizvodnjo jekla, odraZajo v vasih trajnostnih marketinskih ter sponzorskih aktivnostih na
olimpijskih igrah?

V Skupini Sl smo res Ze nekaj desetletij zavezani trajnostnemu delovanju, saj jeklo izdelujemo
izklju¢no iz jeklenega odpadka namesto iz naravnih surovin. To svojo trajnostno naravnanost
prenasamo tudi v Sportna partnerstva, predvsem na podro¢ju trajnostno naravnane sSportne
infrastrukture. V sodelovanju z OKS-ZSZ pomagamo slovenskim ob¢inam obogatiti $portno in-
frastrukturo in dvigovati kakovost bivanja v lokalnih skupnostih: postavljamo jeklene poligone
za vadbo na prostem, gradimo grbinaste poligone iz Zlindre, ki smo jo certificirali kot stranski
proizvod izdelave jekla. Z odvecno toploto, ki nastaja v nasi proizvodnji, kot donacijo ogrevamo
bazene v skupnosti na Ravnah na Koroskem.

Skozi sponzorske projekte pod skupnim imenom Jeklena volja tako javnost vseskozi ozavesca-
mo o jeklu kot najbolj recikliranem materialu na svetu in tudi o stranskih proizvodih iz proiz-
vodnje jekla.

Nase reciklirano jeklo je tudi v slovenski bakli, ki je bila nasa aktivacija sponzorstva OKS-Z5Z
za olimpijske igre v Tokiu. Z baklo smo se poklonili 400. obletnici jeklarstva na Koroskem. Vsak
nosilec bakle je v dar prejel zapestnico jeklene volje s kos¢kom recikliranega jekla Skupine SlJ.

Pred olimpijskimi igrami v Parizu je bakla ze drugi¢ prepotovala Slovenijo: ponovno prebuja-
la jekleno voljo, Sirila vrednote olimpizma, povezovala skupnosti, krepila pripadnost in na-
vdusevala. Temu smo v Skupini Slj dodali Se skrb za prihodnost. K njej smo spodbujali s trajnost-
no zapestnico jeklene volje iz odrabljenih vezalk in s kos¢kom recikliranega jekla.

2. Projekt Jeklena volja je vklju¢eval koscek recikliranega jekla in odpadne vezalke predelane
v trajnostne zapestnice. Kako ta projekt prispeva k ozaves¢anju javnosti o pomenu recikliranja
in ponovne uporabe materialov preko $portnega sponzorstva?

Na pobudo OKS-ZSz, da trajnostna nacela vklju¢imo tudi v skupne aktivacije v sklopu poletnih
olimpijskih iger v Parizu, smo nacrtovali aktivacijo, s katero smo trajnostno naravnanost v svo-
jem Sportnem partnerstvu Se okrepiliin uresnicili dano pobudo ter pokazali, da je lahko trajnost
tudi lahko olimpijski Sport.



Tako kot jekleni odpadek vedno znova predelamo v nove vrste jekel, smo tudi odpadne vezalke
ponovno uporabilinanoy, izviren nacin. Iz odrabljenih vezalk smoizdelali trajnostne zapestnice
in nanje nanizali kos¢ek svojega recikliranega jekla.

K zbiranju rabljenih vezalk smo povabili vse zaposlene v Skupini SlJ, ¢lane partnerskih Sportnih
klubov Skupine SIJ in osnovne Sole po Sloveniji. Trajnostne zapestnice iz odrabljenih vezalk so
izdelovali uporabniki petih varstveno delovnih centrov in programov socialne vklju¢enosti, s
¢imer smo v aktivnosti vkljucili tudi ranljive skupine prebivalcev iz svojega lokalnega okolja.

Skupaj s sodelavci, Sportnimi klubi in osnovnimi Solami smo zbrali vec kot 2.000 vezalk, ki smo
jim dodali Se odpadne vezalke iz slovenske proizvodnje, ki bi sicer kot odpadek Sle v seZig, ter
izdelali 13.500 trajnostnih zapestnic!

S tem projektom smo povezali veliko razli¢nih skupnosti: tiste, ki so prispevali odrabljene vezal-
ke, tiste, ki so izdelovali zapestnice, skoraj 10.000 nosilcev slovenske bakle, vse Sijeve sodelavce
in slovenske olimpijce v Parizu. Prav vse povezuje trajnostna zapestnica jeklene volje - vezalka
in kos¢ek nasega recikliranega jekla - brez¢asen opomnik in obenem navdih, da vztrajnost pri-
nasa trajnost.

Po Tokiu in Parizu tako vec¢ kot 20.000 ljudi po vsej Sloveniji nosi koscek nasega recikliranega
jekla, s sporocilom jeklene volje in zavedanjem, da so proizvodi jeklarske industrije Siroko upo-
rabni tudi v Sportu in Sportni infrastrukturi.

3. Kako Skupina SIJ kot dolgoletni partner Olimpijskega komiteja Slovenije vidi vlogo trajnost-
nega sponzorstva pri spodbujanju trajnostne prihodnosti Sporta in skupnosti?

V letu 2022 in Se bolj intenzivno v letu 2023 smo v Skupini SIJ v skladu s svojim trajnostnim
poslovnim modelom ter objavo nacrta razogljicenja s trajnostjo vsebinsko povezali tudi svoja
sponzorstva, ceprav aktivnostiizvajamo Ze vec let, le v koncept trajnostijih nismo umestili tako
neposredno. Kot smo sami zavezani k delovanju po nacelih kroZnega gospodarstva, uporabi
nasi stranskih proizvodov, recikliranju in na splosno trajnostnemu delovanju, k temu spodbuja-
mo tudivse, s katerimi smo tesno povezani: skupnosti, v katerih delujejo nasi proizvodni obrati,
zaposleniin njihove druzine.

V smeri tega smo kot Ze prej omenjeno, projekt slovenska bakla in zapestnice jeklene volje pred
olimpijskimi igrami Pariz 2024 nadgradili in mu s sloganom »Tudi skrb za naso prihodnost je
olimpijski Sport« dodali trajnostno noto.



Slovenska bakla, narejena iz recikliranega
nerjavnega jekla in bukovega lesa, se je
rodila v Jeklarni SIj Metala Ravne. Kot pok-
lon 400. obletnici jeklarstva na Koroskem je
bila Sijeva aktivacija sponzorstva OKS za
olimpijske igre v Tokiu.

Vsak nosilec bakle je vspomin prejel zapest-
nico jeklene volje. Obesek na zapestnici je
iz recikliranega jekla, ki ga izdelujemo po
nacelih kroZnega gospodarstva.

Prav vsak, ki je kakor koli povezan s tra-
jnostno zapestnico jeklene volje, bodisi je
prispeval odrabljene vezalke ali pomagal
izdelovati zapestnice, bodisi jo je prejel
v spomin, je postal nas sotekmovalec v
novem olimpijskem Sportu - skrbi za pri-
hodnost. Trajnostna zapestnica nas v tej
tekmi povezuje, navdihuje in polni z jekle-
no voljo.



Iz recikliranega jekla smo po Sloveniji
postavili Ze 22 jeklenih poligonov za vadbo
na prostem.

IzZlindre, stranskega proizvoda iz proizvod-
nje jekla, ki je podoben gramozu, s partner-
ji gradimo trajnostne grbinaste poligone
(pumptracke) in namesto naravnega ma-
teriala uporabljamo nas stranski proizvod.

Ciljem, ki smo jih postavili v trajnostni strategiji Skupine Slj, bomo Se naprej sledili tudi skozi
sponzorske aktivacije. Sodelovanje s skupnostmi bomo uresnicevali z aktivnostmi, ki izkazujejo
odgovornost do druzbe, skupnosti in zaposlenih: bodisi s podporo lokalnemu Sportu oziroma
s postavitvijo trajnostne Sportne infrastrukture za vse, bodisi z vklju¢evanjem skupnosti (npr.
ranljivih skupin) v svoje lastne aktivnosti.

4. Projekt Jeklena volja je vzbudil veliko zanimanja kot inovativen trajnostni projekt. Kaksni so
nacrtiza razsiritev tega ali podobnih projektov, ki bi e bolj povezaliindustrijo, Sport in trajnos-
tno naravnane resitve?

V Skupini SlJ si ves ¢as prizadevamo za razumevanje jekla in stranskih proizvodov jeklarske
industrije (Zlindre, odvecne toplote ..) kot vsestransko uporabnega materiala, tudi v Sportu
in Sportni infrastrukturi. Zato bomo tudi na podro¢ju sponzorstev Se naprej iskali kreativne
reSitve za uporabo jekla in stranskih proizvodov, ki nastajajo pri proizvodnji jekla. S tem bomo
nadaljevali svojo zavezanost k inovacijam in trajnostnemu razvoju, hkrati pa krepili vezi z loka-
Inimi skupnostmi in SirSo druzbo.



Toyota Slovenijav sodelovanju z 0KS-ZSZ nadaljuje svojo pot k ustvarjanju trajnostne prihodno-
sti in postavlja nove mejnike. S podpisom trajnostne zaveze je Toyota aktivno podprla strates-
ki nacrt za prihodnost olimpijskega gibanja. Trajnost je vkljucena v temeljne stebre delovanja
organizacije in njenih podpornikov, kar se odraza tudi v Toyotini zavezi. Toyota je kot globalni
partner iger v Parizu trajnost tudi na mednarodnem odru postavila v ospredje svojih komunik-
acijskih aktivnosti.

Pomemben del Toyotinega trajnostnega prizadevanja je tudi ‘Okoljski izziv 2050’, saj se podjetje
zavezuje k zmanjsanju emisij CO2 in doseganju oglji¢ne nevtralnosti do leta 2050. Poleg tega
Toyota promovira kroZno gospodarstvo, zmanjsuje porabo vode ter spodbuja recikliranje, da bi
zagotovila trajnostni razvoj za prihodnje generacije.

S filozofijo, ki v srediSce postavlja ¢loveka in tehnologijo, si Toyota prizadeva ustvariti svetle-
jSo prihodnost. Z inovativnimi mobilnostnimi reSitvami ne prispeva le k trajnosti, ampak tudi k
bolj vkljucujoci in dostopni druzbi, kjer ima vsak posameznik moZnost sodelovati in prispevati
k boljSemu svetu.

1. Toyotaje bila eden glavnih partnerjev za zagotavljanje trajnostne mobilnosti na olimpijskih
igrah v Parizu. Kaj so glavni poudarki akcije in glavni dosezki na igrah?

Toyota je kot globalni mobilnostni partner zagotovila najbolj trajnosten in vklju¢ujo¢ vozni
park, ki je bil kadar koli uporabljen na olimpijskih in paralimpijskih igrah.

V Pariz je pripeljala vozni park z ve¢ kot 2.650 elektrificiranimi vozili in 700 trajnostnimi mobil-
nostnimi resitvami za t. i. mobilnost zadnjega kilometra. Priblizno 60 odstotkov voznega parka
je imelo nicelne stopnje emisij CO2, med njimi tudi flota 500 limuzin Mirai, ki delujejo na vodik-
ove gorivne celice. Ta flota je po koncu iger ostala Parizu in je postala del voznega parka pariskih
taksijev.

Ker je Toyota izhajala iz svojih vrednot, je bil ta vozni park tudi najbolj vklju€ujoc. Temeljil je
na konceptu ‘mobilnosti za vse”: za Sportnike, uradnike, prostovoljce, akreditirane predstavnike
medijev in gledalce - tako za posameznike kot skupne, s posebno skrbjo za invalide. Toyota je
s tem uresnicila zavezo, da bo Pariz 2024 edinstven primer najbolj inovativne, vklju€ujoce in
trajnostne mobilnosti.



Glavni poudarki vseh aktivnosti Toyote:
s konceptom mobilnosti Pariz 2024 se je zgledovala po Sportnikih in jih podpirala,
celotno obdobje iger je zagotavljala trajnostno, dostopno in vklju¢ujo¢o mobilnost
zavse,
podpirala je cilj Pariza 2024: 50-odstotno zmanjsanje emisij Co2 v primerjavi s
prejsnjimiigrami,
s 100-odstotno elektrificiranim voznim parkom je zagotovila celovito izkusnjo
trajnostne mobilnostiin
predstavila je deset razli¢nih mobilnostnih resitev, ki temeljijo na vodiku, in s tem
spodbudila Siritev vodikove infrastrukture.

2. Toyota siprizadeva za doseganje ciljev trajnostnega razvoja z mobilnostjo za vse (“Mobility
For All”). Kako ta filozofija vpliva na vaSe aktivnosti pri $portnih sponzorstvih?

Vrednote Sporta in vrednote Toyote so si zelo blizu. Pri obeh gre za vklju¢evanje in sodelovanje
za doseganje skupnega cilja s posteno igro. V Toyotini viziji ‘mobilnost za vse’ gre za to, kako vi-
dimo mobilnost prihodnosti - raznoliko, dinami¢no, zabavno, predvsem pa vkljucujoco. Zato je
v Parizu v ¢asu iger odprla Toyotin park vklju¢ujoce mobilnosti, v katerem so bile predstavljene
razli¢ne inovativne resitve za mobilnost, katerih namen je bil mobilnost priblizati ljudem, ki
imajo raznolike potrebe.

Z mobilnostjozavseinzresitvami KINTO Zelimo tudi vdomacem okolju prispevati k ustvarjanju
boljvkljucujoce in trajnostne druzbe. Spodbujati Zelimo inovativnost in odli¢nost tako na Sport-
nih igriscih kot zunaj njih, tako danes kot za generacije, ki prihajajo. S to miselnostjo bomo tudi
v prihodnje pristopali k Sportnim sponzorstvom in aktivnostim znotraj njih.

3. Kako Toyota Slovenija/Adria nacrtuje dodatno integracijo trajnostnih resitev v lokalno okol-
je?

Toyota se je v Sloveniji, v regiji in globalno utrdila kot zanesljiv ponudnik storitev mobilnosti in
ne vec zgolj kot proizvajalec vozil. Mobilnostne storitve so zbrane pod krovno blagovno znam-
ko KINTO: storitev KINTO One omogoca poslovni najem vozil, storitev KINTO Share souporabo
vozil za poslovne uporabnike, storitev KINTO Join sopotnistvo in storitev KINTO Ride prevoze
nazahtevo.

Slednja je bolj znana pod imenom ToyotaGO, prevozi na zahtevo, ki resuje izzive mobilnosti
predvsem otrok in mladine ter starejsih. Digitalizirana platforma je idealna resitev za obcino
ali skupino obcin, kjer so naselja razprsena na ve¢jem obmocju. Ucinkovito dopolnjuje javni
prevoz tam, kjer je linij manj, in s tem pomaga ohranjati ali obnavljati poseljenost podezelja, saj






dviguje kakovost Zivljenja izven urbanih sredis¢. Interes za implementacijo storitve ToyotaGO je
vse vecji. Ponosni smo na kar nekaj dobrih zgodb, ki jih Ze piSemo skupaj z lokalnim okoljem na
obmod¢ju Krasa in Brkinov, Triglavskega narodnega parka ... Lahko re¢emo, da z resitvijo Toyota-
GO uspesno spreminjamo mobilnostne navade in premikamo meje v smeri zelenega prehoda.

4. Toyota si prizadeva za doseganje cilja oglji¢ne nevtralnosti do leta 2050. Kateri so kljucni
izzivi in priloZnosti, s katerimi se Toyota sooca pri doseganju teh ciljev?

Ogljicno nevtralnost vseh svojih evropskih tovarn Zelimo doseci ¢im prej, najkasneje pa do leta
2030, in sicer z izkoris¢anjem razpoloZljive polnilne infrastrukture, razpoloZljivosti surovin,
obnovljive energije in cenovne dostopnosti. Postopoma Sirimo svoj portfelj vozil brez emisij,
da sledimo cilju 100-odstotnega zmanjsanja emisij CO2 vseh novih vozil v Zahodni Evropi do
leta 2035. Emisije ogljika Ze aktivno zmanjSujemo s ponudbo Siroke palete elektrificiranih vozil,
hkrati pa si prizadevamo, da bi vse emisije CO2 v celotnem Zivljenjskem ciklu vozila odpravili
do leta 2050. A ne ukvarjamo se samo z oglji¢no nevtralnostjo. V skladu s Toyotinim okoljskim
izzivom 2050 smo zavezani k izvajanju ukrepov za ohranjanje vode in biotske raznovrstnosti ter
za spodbujanje gospodarstva, ki temelji na recikliranju.

Vvseh teh aktivnostih Toyota prepoznava predvsem Stevilne priloZnosti, saj smo inovativno raz-
vojno podjetje in se nenehno dokazujemo z izvirnimi trajnostnimi resitvami. ToyotaGO, prevozi
nazahtevo, so namrec plod slovenskega razvoja. V svoji bogati zgodovini smo postavili Stevilne
nove standardein trende. Smo prvi-v produktnem, tehnoloskem, poslovnem, ekoloskem in kor-
porativnem pogledu, saj nas Interbrandova lestvica Ze vrsto let zapored uvrs¢a med najmocne-
jSo blagovno znamko med avtomobilisti. Nasa filozofija sodelovanja zato tudi trajnostne izzive
vidi kot priloZnost, da mobilnost pionirsko spreminjamo na bolje.

Allianz Slovenija je podpisala zavezo k trajnostni aktivaciji sponzorstva Olimpijskega komiteja
Slovenije (OKS_zS5Z), s ¢imer je dodatno utrdila svojo zavezanost trajnostnim na¢elom. Kot za-
varovalnica, ki razmislja o dolgoro¢nih rezultatih, Allianz postavlja trajnost v sredisce svojega
delovanja, s poudarkom nazmanjsevanju tveganj, ki jih prinasajo podnebne spremembe in nar-
avne nesrece.

Integracija okoljskih, socialnih in upravljavskih dejavnikov (ESG) v vsakodnevno poslovanje je
za zavarovalnico Allianz klju¢nega pomena.

Allianz Slovenija s svojimi trajnostnimi resitvami stremi k zmanjsevanju vplivov podnebnih
sprememb in hkrati izboljsuje Zivljenja ljudi, $¢iti ¢lovekove pravice ter varuje okolje. Podpis te



zaveze sponzorstva predstavlja Se en korak naprej v njihovi zavezanosti k trajnostni prihodnos-
ti ter krepitvi druzbeno odgovornega delovanja v Sloveniji in Sirse.

Podjetje Petrol je zavezano trajnostnemu razvoju in druzbeni odgovornosti, kar dokazuje s
podporo Stevilnim Sportnim, kulturnim, humanitarnim in okoljevarstvenim projektom. S to tra-
jnostno naravnano usmeritvijo si podjetje prizadeva prispevati k zdravemu Zivljenjskemu slogu
SirSe druzbe ter k visji kakovosti Zivljenja v lokalnih skupnostih, kjer poslujejo.

S podpisom zaveze k trajnostni aktivaciji sponzorstva Olimpijskega komiteja Slovenije (OKS-
Z5Z) je Petrol dodatno utrdil svojo vlogo kot klju¢ni partner slovenskega $porta. Podjetje Ze
vrsto let sodeluje s slovenskimi Sportniki v razli¢nih panogah, tako v ekipnih kot individualnih
Sportih, in je v mnogih tradicionalno eden najvecjih sponzorjev. Petrol s svojo podporo Sport-
nim dogodkom, ki imajo velik odmev v javnosti, ne le krepi moc svoje blagovne znamke, temvec¢
tudi spodbuja trajnostne vrednote, kot so odgovornost do okolja, skrb za zdravje in podpora
skupnostim.

Sportna loterija gradi svoje poslanstvo na preizkusenih vrednotah preteklosti, hkrati pa se din-
amicno prilagaja zahtevam prihodnosti. Kot agilna, druzbeno odgovornain trajnostno usmerje-
nadruzbase zaveda, da je trajnostnirazvoj klju¢nega pomena za uspeh vsodobnem poslovnem
okolju.

S podpisom zaveze k trajnostni aktivaciji sponzorstva Olimpijskega komiteja Slovenije (OKS-
Z5Z) je Sportna loterija naredila pomemben korak v smeri $e tesnejsega povezovanja trajnos-
tnih vrednot znotraj Sportnega okolja. S to zavezo druzba Se naprej utrjuje svojo viogo kot
pomemben partner slovenskega Sporta, ki podpira ne le profesionalne Sportnike, temvec tudi
razvoj Sporta na rekreativni ravni.

Poslanstvo Sportne loterije je trajnostno ustvarjanje vrednosti za vse deleznike, vklju¢no z
druzbo kot celoto. Druzba z odgovornim pristopom, transparentnostjo in u¢inkovitim delovan-
jem sledi nacelom trajnostnega poslovanja ter si prizadeva zmanjsevati okoljski vpliv skozi vse
poslovne procese. Hkrati pa s svojo podporo Sportnim dogodkom in organizacijam prispeva k
dvigu zavesti o pomenu trajnostnih praks v Sportu.



Trajnostna naravnanost je vklju¢ena v vse vidike delovanja Sportne loterije, kar vklju¢uje pod-
poro projektom, ki spodbujajo odgovorno uporabo virov, energetsko uc¢inkovitost in druzbeno
odgovornost. Stem prispeva k doseganju sirsih ciljev trajnostnega razvoja in krepitvi trajnostne
prihodnosti za Sportne organizacije, Sportnike in celotno druzbo.

Telekom Slovenije je kot del svoje sponzorske zaveze k trajnostnemu razvoju in odgovornemu
komuniciranju osredotocen na spodbujanje pozitivhega in spostljivega navijanja, zlasti na
druzbenih omrezjih. V okviru kampanje “Ce se ne spostujemo, teZje zmagujemo” je Telekom
Slovenije opozoril na pomembnost spostljive komunikacije med Sportniki in navijaci ter na
zmanjsanje sovraznega govora.

Telekom Slovenije je s svojo trajnostno sponzorsko strategijo poudaril pomen odgovornega
komuniciranja in podpore Sportnikom v digitalnem svetu. S tem je prispeval k ustvarjanju pozi-
tivnega okolja, kjer lahko $portniki in navijaci sodelujejo brez strahu pred negativnimi odzivi,
kar dolgoro¢no koristi celotni $portni skupnosti.

Zaveza k trajnostni naravnanosti, ki so jo partnerji OKS-Z5Z sprejeli ob olimpijskih igrah v Parizu
2024, je postavila nov standard za Sportna sponzorstva v Sloveniji in regiji. Sponzorji, kot so
SKB/OTP, Mercator, BTC City, Skupina SlJ, Toyota Adria, Allianz Slovenija, Petrol, Sportna loterija
in Telekom Slovenije, so skozi svoje aktivnosti pokazali, da trajnost ni le marketinski slogan,
temvec eden izmed osrednjih delov njihovega delovanja. Vsaka od teh organizacij je zavezo k
trajnostnemu sponzorstvu preoblikovala v konkretne akcije, ki prispevajo k zmanjsevanju okol-
jskega odtisa, spodbujanju trajnostne mobilnosti in odgovornemu ravnanju z viri.

Z aktivnim vkljucevanjem trajnostnih nacel v svoje sponzorske aktivnosti so ti partnerji ne le
prispevali k trajnostnim ciljem olimpijskih iger, temvec so tudi postavili temelje za dolgoro¢no
trajnostno delovanje v slovenskem Sportu.






Sponzorska podjetja, ki sodelujejo z olimpijskim gibanjem, imajo pomembno vlogo pri promo-
viranju trajnosti in okoljske odgovornosti. Olimpijske igre so globalni dogodek, ki zdruZuje mili-
jone ljudi po vsem svetu, kar ponuja edinstveno priloZnost za dvig ozavescenosti o kljucnih
okoljskih vprasanjih in predstavitev inovativnih resitev. Globalni sponzorji, ki podpirajo Medn-
arodni olimpijski komite (MOK), so zavezani k izvajanju trajnostnih praks in so skozi svoje spon-
zorske aktivnosti postavili standarde za prihodnost sportnih dogodkov. V tem poglavju bomo
predstavili pregled trajnostnih praks nekaterih najvecjih globalnih sponzorjev olimpijskih iger
v Parizu 2024, inovativne trajnostne pobude in njihov prispevek h globalnim trajnostnim ciljem.

Olimpijske igre v Parizu 2024 so bile prizorisce Stevilnih inovativnih trajnostnih pobud, pri kat-
erih so klju¢ni globalni sponzorji, kot so Toyota, Coca-Colga, Intel, Visa, Samsung, Bridgestone
in drugi, odigrali pomembno vlogo. Ti sponzorji so s svojimi reSitvami prispevali k zmanjsanju
okoljskega odtisa iger ter podprli SirSe trajnostne cilje, kot so zmanjsanje emisij toplogrednih
plinov, zmanjsevanje odpadkov in spodbujanje digitalnih inovacij. V nadaljevanju sledi pregled
trajnostnih pobud posameznih sponzorjev, zdruzenih po njihovih klju¢nih dosezkih.

Toyota je bila na olimpijskih in paralimpijskih igrah v Parizu 2024 klju¢ni partner pri zagotavljan-
ju trajnostne mobilnosti za vse. Kot uradni partner mobilnosti olimpijskih iger, je Toyota uvedla
vec inovativnih resitev, ki so omogocile bolj dostopno in okolju prijazno mobilnost za Sportnike,
organizatorje, prostovoljce in gledalce.

Toyota je za igre zagotovila 100-odstotno elektrificirano floto, ki je vkljucevala ve¢ kot 2.650
elektri¢nih vozil, med njimi tudi 500 vozil Toyota Mirai, ki delujejo na vodikove gorivne celice
in so omogocala premikanje brez emisij izpusnih plinov. Po igrah so vsa vozila Mirai postala
del pariske flote vodikovih taksijev, kar je povecalo Stevilo teh okolju prijaznih vozil v Parizu na
1.500. S tem je Toyota pomembno prispevala k zmanjsanju emisij CO2, saj so emisije vozil na teh
igrah bile kar za 50 % niZje v primerjavi s prejSnjimi olimpijskimi igrami.



Toyota je prav tako zagotovila resitve za osebno mobilnost za udeleZzence z omejeno gibljivost-
jo, med drugim 250 elektri¢nih vozil Accessible People Movers in vec kot 200 elektri¢nih vle¢nih
vozil zainvalidske vozicke. Poleg tega so bile vse te storitve na voljo prek aplikacije KINTO Share,
ki je omogocila skupno rabo vozil in boljSo organizacijo transporta.

Poleg zagotavljanja trajnostne mobilnosti je Toyota sodelovala tudi pri uvajanju razli¢nih up-
orab vodika v mobilnosti, vklju¢no z vodikovimi avtobusi, tovornjaki, ¢olni in vili¢arji. S tem so
demonstrirali potencial vodika kot klju¢nega gradnika nizkooglji¢ne prihodnosti.

Ssvojo kampanjo “Start Your Impossible” je Toyota spodbudila tudi ve¢ kot 100.000 svojih zapos-
lenih po Evropi k sodelovanju v ne-poslovnih izzivih, kot so Sport, prostovoljstvo in aktivnosti
za spremembo miselnosti, da bi s tem prispevali k boljsi druzbi. Toyota je s tem jasno pokazala
svojo zavezanost k trajnostni mobilnosti in vkljuc¢evanju, kar je skladno z njenim dolgoro¢nim
ciljem oglji¢cne nevtralnosti in zavezanostjo h gradnji boljse, bolj trajnostne prihodnosti.

Bridgestone je na olimpijskih igrah v Parizu 2024 k trajnostni mobilnosti prispeval z napred-
nimi resitvami za floto vozil, ki so vkljucevale visoko zmogljive pnevmatike in avtomobilske
storitve. Njihove pnevmatike so bile zasnovane za maksimalno ucinkovitost in varnost, s ¢imer
so zmanjsali porabo goriva ter emisije CO2 vozil naigrah. Poleg tega je Bridgestone organiziral
izobraZevanja o varnosti v prometu za voznike, ki so skrbeli za prevoz na olimpijskih igrah, kar
je pripomoglo k boljsi varnostiin ozavesc¢enosti.

Bridgestone se je povezal tudi z drugimi partnerji Pariza 2024 pri napredku na podrocju vkl-
juCujocih in trajnostnih transportnih resitev, kar je prispevalo k zmanjsanju okoljskega odtisa
dogodka. Poleg tega so zagotovili vrhunske izdelke za golf ter prilagojeno Sportno opremo za
paralimpijce, kar je izkazalo njihovo predanost k podpiranju tako olimpijskih kot paralimpijskih
Sportnikov na trajnosten nacin.

Coca-Cola je na olimpijskih igrah v Parizu 2024 k trajnostnim resitvam prispevala z inovativnimi
embalaznimi reSitvami in kampanjami za zmanjsanje okoljskega odtisa. Na vseh prizoriscih
so postavili reciklazne postaje in izvedli Stevilne ozavescevalne kampanje, ki so obiskovalce
spodbujale k odgovornemu ravnanju z odpadki. Poleg tega so zmanjsali uporabo plastike za
enkratno uporabo z uvedbo resitev za ponovno polnjenje pijac ter trajnostno embalazo, kar
je pomembno prispevalo k zmanjsanju plasti¢nih odpadkov na dogodku. Coca-Cola je s temi
ukrepi postavila nove standarde za ravnanje z odpadki na velikih Sportnih prireditvah.



V Franciji je podjetje v povezavi z olimpijskim ognjem popestrilo dogajanje z umetniskimi deli,
ustvarjenimi z umetno inteligenco, in glasbenimi koncerti vzdolZ poti olimpijske bakle. Poleg
tega so ob tej priloznosti razdelili ve¢ kot 750.000 vzorcev pija¢, pakiranih v trajnostno em-
balazo.Coca-Cola je pokazala, da trajnost nizgolj trend, temvec sestavni del njihove sponzorske
strategije.

Njihova strategija je bila v celoti usklajena z Olimpijsko agendo 2020, kar pomeni, da so aktiv-
no delovali na podro¢ju zmanjsevanja odpadkov in emisij ogljikovega dioksida. Poleg tega so v
zadnjem delu dobavne verige uporabljali vozila z nizkimi emisijami, kar je dodatno zmanjsalo
njihov oglji¢ni odtis.

Samsung je v okviru olimpijskih iger v Parizu 2024 predstavil pobudo “Together for Tomorrow,
Enabling People”. Gre za skupno pobudo med Samsungom in Mednarodnim olimpijskim komite-
jem, ki je zasnovana z namenom vkljucevanja mlajsih generacij ter ustvarjanja pozitivnih
druzbenih sprememb s pomo¢jo Sporta in tehnologije.

Digitalna skupnost, ki je del te pobude, je zasnovana okoli treh klju¢nih vrednot - druzbene-
ga prispevka, zdravja in ustvarjalnosti. Mladim omogoca sodelovanje v razli¢nih sodelovalnih
olimpijskih izzivih, ki so bili zasnovani z namenom ustvarjanja boljSega jutri. Mladi so imeli
priloZznost sodelovati v Sportnih izzivih in hkrati prispevati k SirSemu druzbenemu dobremu
skozi aktivnosti, ki spodbujajo zdrav nacin Zivljenja in inovativno razmisljanje.

Procter & Gamble (P&G) je sodeloval pri oblikovanju in izdelavi najvisjega simbola Sportne
odli¢nosti - zmagovalnih stopnick olimpijskih in paralimpijskih iger v Parizu 2024. V partnerst-
vu z Mednarodnim olimpijskim komitejem, Mednarodnim paralimpijskim komitejem in Organi-
zacijskim odborom Pariz 2024 je P&G prispeval k ustvarjanju platforme, na kateri so Sportniki
ponosno stali po izpolnitvi Zivljenjskega cilja.

Stopnicke so bile izdelane v Franciji, pri ¢emer je bila uporabljena reciklirana plastika, zbrana
in predelana v sodelovanju s P&G. Oblikovanje in izdelava sta navdih ¢rpala iz ikoni¢nega dela
Gustava Eiffla, kar poudarja odli¢no kombinacijo kreativnosti, znanja in mojstrstva, znacilnih za
francosko kulturno dediscino.

Intel je na olimpijskih igrah v Parizu 2024 zagotovil napredne resitve z umetno inteligenco in
strojno opremo, ki so omogocile poglobljeno in vkljucujoco izkusnjo za Sportnike in navijace.



Z uporabo zmogljivih procesorjev Xeon je Intelova tehnologija omogocila preto¢ne prenose v
Zivo, vklju¢no s prenosi v 8K locljivosti, kar je zagotavljalo hitre in nemotene prenose z minimal-
nimi zamiki.

Poleg tega je Intelova platforma Geti za avtomatsko generiranje poudarkov z umetno inteligen-
co pomagala pri ustvarjanju vrhuncev sportnih dogodkov, ki so jih nato delili prek druzbenih
omrezij. Sportni navdudenci so lahko na prizoris¢ih uzivali v interaktivnih izkunjah, kjer jim je
umetnainteligenca omogocila simulacijo olimpijskih vaj ter analizo njihovega nastopa.

Intel se je osredotocil tudi na dostopnost, saj je njegova tehnologija pomagala slepim in slabo-
vidnim navija¢em pri navigaciji po prizoris¢ih z uporabo posebnih aplikacij in glasovnih orodij.
Poleg tega je Intel s svojo tehnologijo prispeval k ohranjanju olimpijske dedisc¢ine z digitalno
ozivitvijo olimpijskih artefaktov v obliki 3D modelov.

StemiinovativnimireSitvamije Intel omogocil transformacijo izkusnje olimpijskih iger, podprte
z umetno inteligenco, in prispeval k boljsi ter tehnolosko napredni izkusnji za vse udelezence
iger.

Visa je bila na olimpijskih in paralimpijskih igrah v Parizu 2024 partner, ki je s svojo trajnostno
naravnanostjo in zavezanostjo k vklju¢evanju prispeval k ustvarjanju boljse prihodnosti skozi
Sport. Kot ekskluzivni ponudnik placilne tehnologije je Visa omogocila brezsti¢no platevanje na
tisocih prodajnih mestih po vsej Franciji, s ¢imer je zmanjsala potrebo po fizi¢nih transakcijah
in odpadkih, ki bi jih povzroc¢ila uporaba papirnatih ra¢unov in plasti¢nih kartic. Ta trajnostni
pristop je podprl okoljske cilje Pariza 2024 in prispeval k zmanjsanju okoljskega odtisa dogodka.

Visa je v sodelovanju z lokalno mladinsko $portno organizacijo “Sport Dans La Ville” (Sport v
mestu) in programom “Pas Sans Vous” (Ne brez vas) omogocila dostop do iger za mlade iz loka-
Inih skupnosti, financirala Sportna sredis¢a in mentorstvo za dekleta. S tem je podjetje podprlo
trajnostno vklju¢evanje mladih in spodbujalo socialno pravi¢nost. V tej pobudi je bilo klju¢no
tudi sodelovanje z malimi podjetji po Franciji, ki so preko kampanje “Les Paiements Gagnants”
(zmagovalna izplacila) imela priloznost sodelovati v gospodarskih priloznostih, ki jih prinasajo
olimpijskeigre.

Visajestem celostnim pristopom k trajnostiin vkljucevanju prispevala k viziji Pariza 2024 0 bolj
zelenih in socialno pravi¢nih igrah. Z uvedbo inovativnih tehnologij, kot je aplikacija Visa Go, in
z vklju€evalnimi iniciativami je podjetje postavilo nov standard za odgovorno sponzorstvo na
globalnih Sportnih dogodkih.



Alibaba je na olimpijskih igrah v Parizu 2024 igrala pomembno vlogo pri uvajanju trajnostnih
tehnologij in spodbujanju energetske ucinkovitosti. Z resitvijo Alibaba Cloud Energy Expert
je podjetje pomagalo organizatorjem iger pri zbiranju in analizi podatkov o porabi energije na
vseh 35 tekmovalnih prizoris¢ih, kar je omogocilo natan¢no spremljanje in izboljsanje ener-
getske ucinkovitosti.

Energy Expert je zbiral podatke iz pametnih elektri¢nih merilnikov, ki so v realnem ¢asu sprem-
ljali porabo energije, vremenske razmere in podatke o zmogljivosti prizoris¢. Tako je platforma
omogocila pregled nad vsemi energetskimi potrebami tako olimpijskih kot paralimpijskih iger,
kar je organizatorjem omogocilo natan¢no spremljanje njihovega vpliva na okolje.

Eden izmed klju¢nih ciljev Alibabine tehnologije je bil zmanjsati oglji¢ni odtis, povezan z elek-
tricno porabo na igrah, in s tem prispevati k trajnostni prihodnosti prihodnjih olimpijskih do-
godkov. Alibabina platforma Energy Expert ni samo omogocila bolj trajnostne organizacije iger,
ampak tudi nudila dragocene vpoglede za prihodnje organizatorje, kot je Los Angeles 2028, in
pomagala pri nacrtovanju Se bolj energetsko ucinkovitih Sportnih prireditev.

Trajnostne prakse, ki so jih globalni sponzorji olimpijskih iger izvajali na olimpijskih igrah v
Parizu 2024, so prispevale k uresnicevanju globalnih ciljev trajnostnega razvoja (SDG-ji?) in ponu-
jajo mocan zgled za prihodnje poslovne modele v $portu in Sirse.

Toyota je s svojo floto elektri¢nih in vodikovih vozil aktivno podprla Cilj 13 (Ukrepi
za boj proti podnebnim spremembam) z zmanjsanjem emisij toplogrednih plinov in
spodbujanjem trajnostne mobilnosti. Uvedba 500 vozil Mirai na vodikove gorivne
celice ter reSitve za dostopnost, kot so elektri¢na vozila za osebe z omejeno
gibljivostjo, so pokazale, kako lahko mobilnost prispeva k bolj zelenemu $portnemu
dogodku, hkrati pa spodbuja socialno vklju¢enost in enakost.

2 Cilji trajnostnega razvoja (SDG - Sustainable Development Goals) so univerzalni globalni cilji, ki jih je leta 2015
sprejela Organizacija zdruZenih narodov kot del Agende 2030 za trajnostni razvoj. Zasnovani so za odpravo revscine,
zasc¢ito planeta in zagotavljanje miru in blaginje za vse ljudi do leta 2030. SDG vkljucujejo 17 ciljev, ki se osredotocajo
na razli¢na podroéja, kot so podnebne spremembe, gospodarska rast, socialna pravi¢nost, ¢ista energija in trajnos-
tna poraba virov.



Coca-Cola je s svojo pobudo za recikliranje in uporabo trajnostnih embalaznih
reSitev podprla Cilj 12 (Odgovorna poraba in proizvodnja). Njihova ozavescevalna
kampanja in postavitev reciklaznih postaj na prizoriscih je prispevala k zmanjsanju
plasti¢nih odpadkoy, s ¢imer so obiskovalcem iger ponudili orodja za trajnostno
ravnanje z odpadki. Njihova zaveza k inovativnim embalaznim resitvam je postavila
nove standarde na podro¢ju zmanjsanja plasti¢ne porabe.

Visa je s svojo digitalizacijo placilnih sistemov zmanjsala potrebo po fizi¢nih
sredstvih, kot so plasti¢ne kartice in papirnati racuni, ter s tem podprla Cilj 9
(Industrija, inovacije in infrastruktura). Digitalna resitev je omogocila brezsti¢no
plac¢evanje na vec kot 3.500 prodajnih mestih, kar je pripomoglo k zmanjsanju emisij
in ustvarjanju bolj trajnostnega okolja na prizoris¢ih olimpijskih in paralimpijskih
iger.

Samsung je s pobudo “Together for Tomorrow” in svojimi trajnostnimi embalaznimi
praksami podprl Cilj 12. S spodbujanjem socialnega vklju¢evanja in inovativnih
reSitev za mlade so poleg trajnostne embalaze vplivali na SirSe druzbene spremembe
in ustvarili platformo za vklju¢evanje mladih v trajnostne in kreativne izzive.

Intel je z uporabo svojih reSitev umetne inteligence in obnovljivih virov energije
prispeval k Cilju 7 (Cenovno dostopna in ¢ista energija). Intelova tehnologija,
uporabljena za prenose v Zivo in ustvarjanje nepozabnih trenutkov z umetno
inteligenco, je pokazala, kako lahko napredna tehnologija prispeva k bolj energetsko
uc¢inkovitim resitvam na globalnih dogodkih.

Bridgestone je s svojimi naprednimi resSitvami za pnevmatike in trajnostnimi
materiali prispeval k Cilju 15 (Zivljenje na kopnem). Zmanjsali so vpliv svojih
pnevmatik na okolje, kar je prispevalo k niZji porabi goriva in manjsim emisijam,
hkrati pa so omogocili varnejsi in trajnostnejsi transport na olimpijskih igrah.
Alibaba je s svojo resitvijo Energy Expert in zbiranjem podatkov o porabi energije na
olimpijskih prizoris¢ih prispevala k boljSemu upravljanju virov in podprla Cilj13. S
tem je omogocila boljsi pregled nad energetskimi potrebami dogodka ter prispevala
k vetji energetski ucinkovitosti in zmanjsanju ogljicnega odtisa iger.

Vsaka od teh praks ni le prispevala k uspesni organizaciji olimpijskih iger, ampak je tudi postavi-
la temelje za trajnostno prihodnost Sporta in poslovanja. S tem so sponzorji pokazali, kako je
mogoce trajnost integrirati v vsak vidik poslovnega in Sportnega okolja ter prispevati k bol-
jSemu, bolj zelenemu svetu.



o



Trajnost v sportu je postala eden kljucnih trendov, ki oblikuje prihodnost organizacije Sport-
nih dogodkov, upravljanja Sportnih objektov in sponzorstev. Z narasc¢ajoco skrbjo za okolje in
podnebnimi spremembami sportne organizacije, sponzorji in dogodki iscejo inovativne nacine
za zmanjsanje svojega vpliva na okolje. Globalni Sportni dogodki, kot so olimpijske igre, sluZijo
kot primeri najboljsih praks na podrocju trajnostnega razvoja, pri ¢emer globalni sponzorji in
organizatorji postavljajo nove standarde za trajnostno prihodnost Sporta.

Zmanjsanje emisij toplogrednih plinov postaja ena najpomembnejsih prioritet pri organizaciji
Sportnih dogodkov. Usmerjanje v oglji¢no nevtralnost vkljucuje prehod na Cistejse oblike prevo-
za, uporabo obnovljivih virov energije ter uvajanje energetsko ucinkovitih resitev. Podjetja in
organizatorji sodelujejo pri zniZzevanju emisij s pomocjo elektri¢nih vozil, vodikovih gorivnih
celic ter uvajanjem javnega prevoza in mobilnostnih resitev brez emisij.

Sportni dogodki ustvarjajo velike koli¢ine odpadkov, zato postaja uvajanje kroznega gospo-
darstva nujno. Strategije, kot so zmanjsanje porabe materialov, recikliranje in ponovno upo-
rabo, so klju¢ne za zmanjsanje okoljskega odtisa teh dogodkov. Uspesne pobude vkljucujejo
uporabo trajnostne embalaZze, zbiranje odpadkov in implementacijo reciklaznih sistemov na
prizoriscih.

Trajnostna infrastruktura postaja pomemben dejavnik pri organizaciji velikih Sportnih do-
godkov. Modernizacija obstojecih objektov in gradnja novih stavb z upoStevanjem okoljskih
standardov, kot sta energetska ucinkovitost in trajnostna uporaba vode, omogocata zmanjsan-
je negativnega vpliva na okolje. To vklju¢uje uporabo lokalno pridobljenih materialov in teh-
nologij, ki zmanjsujejo porabo virov.



Nalozbe v obnovljive vire energije, kot so son¢na in vodikova energija, so eden izmed klju¢nih
trendov, ki pomagajo zmanjsati emisije in izboljsati trajnostni ucinek sportnih dogodkov. Pre-
hod na obnovljive vire energije omogoca, da Sportna prizorisc¢a delujejo z minimalnim vplivom
na okolje, hkrati pa se zmanjsuje odvisnost od fosilnih goriv.

Povecevanje dostopnosti za vse udelezence, vklju¢no z invalidi, postaja vedno pomembnejse.
Mobilnostne resitve, ki omogocajo enostavno gibanje po prizoriscih, ter prilagoditve infrastruk-
ture zagotavljajo, da so dogodki dostopni vsem. To vkljucuje tako prilagoditve za invalide kot
tudi boljse storitve za starejse in ranljivejse skupine.

Povezovanje Sportnih dogodkov z druzbenimi vrednotami, kot so vklju¢enost, enakost in spod-
bujanje raznolikosti, postaja vse bolj integrirano v sponzorske strategije in organizacijo Sport-
nih prireditev. Podjetja, ki vlagajo v trajnost, se vedno bolj zavedajo, da morajo biti tudi njihovi
socialni vplivi pozitivni. To vkljuc¢uje podporo lokalnim skupnostim, ustvarjanje delovnih mest
in spodbujanje enakopravnosti.

Mobilnost je eden najvecjih izzivov velikih Sportnih dogodkov, zato so inovativne resitve, kot
so elektri¢na vozila, skupna uporaba vozil in tehnologije vodikovih gorivnih celic, klju¢ne za
zmanjsanje okoljskega vpliva. Uvedba trajnostnih transportnih resitev, ki zmanjsujejo emisije
in povecujejo uc¢inkovitost, je v ospredju trajnostne mobilnosti na Sportnih dogodkih.

Sportni dogodki se vse bolj osredotocajo na celovito upravljanje trajnosti, kar vklju¢uje imple-
mentacijo trajnostnih upravljavskih sistemov, ki integrirajo okoljske, socialne in gospodarske
cilje v celoten proces organizacije. Transparentnost priizvajanju trajnostnih pobud je klju¢nega
pomena za ohranjanje zaupanja med delezniki.

Ozavescanje javnosti o pomembnosti trajnostnih ukrepov skozi Sportne dogodke je klju¢nega
pomena. Veliki Sportni dogodki so odli¢na platforma za izobrazevanje in spodbujanje trajnos-
tnih vrednot, tako med navijaci kot SirSo javnostjo. Uporaba digitalnih medijev in kampanj za
ozavescanje je pomembno orodje za Sirjenje trajnostnih sporocil.



Sportni dogodki igrajo klju¢no vlogo pri trajnostnem razvoju lokalnih skupnosti. Trajnostne
prakse ne vkljutujejo le zmanjsanja okoljskega vpliva, temvec tudi vlaganje v lokalno gospo-
darstvo, krepitev socialne kohezije in izboljSanje kakovosti Zivljenja v mestih, ki tovrstne do-
godke gostijo.

Ti trendi kaZejo, da trajnost v Sportni industriji postaja osrednji steber delovanja, ki ne zman-
jSuje le negativnega okoljskega odtisa dogodkov, temvec tudi ustvarja dolgoroc¢ne koristi za
druzbo in okolje.

Globalni trendi trajnosti v Sportu spreminjajo nacin organizacije Sportnih dogodkov, vplivajo
pa tudi na poslovne modele sponzorstev. Sportni dogodki in sponzorji se vse bolj zavedajo, da
morajo svoje aktivnosti prilagoditi trajnostnim ciljem, da ohranijo ugled in privabijo okoljsko
ozavescene navijace in potrosnike.

1. Sponzorska privlacnost:

Podjetja, ki vkljucujejo trajnost v svoje poslovne strategije, so bolj privlatna za sponzorije, ki Zeli-
jo svojo blagovno znamko povezatiz okoljsko odgovornimivrednotami. Trajnostne pobude, kot
so zmanjsanje ogljicnega odtisa, uporaba obnovljivih virov energije in spodbujanje trajnostne
mobilnosti, povecujejo vrednost sponzorskih pogodb in pozitivno vplivajo na ugled blagovne
znamke.

2. Trajnostni dogodki kot standard:

S pricakovanjem, da bodo veliki Sportni dogodki kot so olimpijske igre, postali trajnostni, bodo
sponzorji in organizatorji pod vedno vecjim pritiskom, da izpolnjujejo okoljske standarde. Do-
godki, ki se bodo lahko ponasali z nizkimi emisijami in odgovornim ravnanjem z odpadki, bodo
postali bolj privla¢ni za sponzorje, ki se Zelijo povezati z zelenimi pobudami.

3. Povecanje vkljuc¢evanja lokalnih skupnosti:
V prihodnosti bo vse ve¢ Sportnih dogodkov osredotocenih na sodelovanje z lokalnimi skup-
nostmi pri trajnostnih projektih. Sponzorji bodo spodbujali projekte, kot so ozelenitev mest,

¢is¢enje okoljain promocija trajnostne mobilnosti, kar bo ustvarilo mo¢nejse vezi med dogodki,
sponzorji in lokalnimi skupnostmi.



4. Digitalne in trajnostne resitve:

Povecanje digitalizacije in uporaba trajnostnih tehnologij, kot so brezgotovinska placila in
obla¢ne storitve, bodo zmanjsali porabo virov in povecali ucinkovitost Sportnih dogodkov.
Sponzorji bodo imeli priloZnost, da se povezejo s Sportnimi dogodki prek inovativnih in trajnos-
tnih digitalnih resitev.

Manjsi trgi, kot je Slovenija, imajo edinstveno priloZznost, da izkoristijo globalne trajnostne
trende v Sportu za svoj razvoj in rast. Kljub omejenim virom lahko slovenski Sportni dogodki in
organizacije sprejmejo inovativne trajnostne prakse, ki bodo povecale njihovo konkuren¢nost
in privliacnost za sponzorje.

1. Izboljsanje ugleda blagovnih znamk:

Ssprejemanjem vidnih trajnostnih pobud, kot so zelena infrastruktura, recikliranje in zmanjsan-
je plastike, lahko slovenske Sportne organizacije izboljsajo svoj ugled pri okoljsko ozavescenih
navijacih in privabijo nove sponzorje, ki Zelijo biti povezani z odgovornimi organizacijami.

2. Prihranki s trajnostjo:

Nalozbe v energetsko ucinkovite resitve, kot sta var¢na razsvetljavain zmanjsanje porabe vode,
bodo dolgoro¢no prinesle prihranke slovenskim Sportnim organizacijam. Ti prihranki se lahko
nato usmerijo v druge projekte in izboljsave.

3. Povecanje vkljucenosti lokalne skupnosti:

Slovenske Sportne organizacije lahko organizirajo dogodke, kot so Cistilne akcije in delavnice
o trajnostnem Zivljenju, kar bo okrepilo vezi z lokalno skupnostjo in spodbudilo trajnostne na-
vade med prebivalci.

4. Privabljanje sponzorjev:

Z jasnim poudarkom na trajnostnih prizadevanjih lahko manjsi trgi, kot je Slovenija, privabijo
vecje mednarodne sponzorje, kiis¢ejo priloznosti za sodelovanje z odgovornimi organizacijami,
ki so usmerjene v trajnost.

Globalni trajnostni trendi v Sportu ponujajo ogromno priloZznosti tudi za manjse trge, kot je Slo-
venija, da izkoristijo trajnost kot klju¢ni dejavnik za rast, prepoznavnost in privabljanje spon-
zorjev.






V Sportu na manjSih trgih, kot je Slovenija, lahko trajnostne prakse postanejo pomembna
konkurenéna prednost. S pomocjo skrbno nacrtovanih strategij lahko Sportne organizacije
in sponzorji doseZejo pomembne koristi, kot so boljsi ugled blagovne znamke, vecje zaupanje
potros$nikov in skladnost s predpisi o trajnosti. Tukaj so prakti¢na priporocila za uvajanje tra-
jnostnih praks v sportnem sponzorstvu in koraki, kako lahko podjetja trajnost vkljucijo v svoje
strategije Sportnega sponzorstva.

Slovenija je kot manjsi trg videalnem poloZaju, da trajnost postane temeljni del Sportnih dogod-
kov in sponzorstev. Ceprav razpolagamo z omejenimi sredstvi, lahko prav to postane nasa pred-
nost, saj nas spodbuja k inovativnosti in u¢inkovitosti. Z inovativnimi pristopi ter odgovornim
upravljanjem lahko Sportne organizacije dosezejo trajnostne cilje, zmanjsajo okoljski odtis in
pritegnejo ekolosko ozavescene sponzorje ter ob¢instvo. Klju¢nega pomena je, da Sportne orga-
nizacije prepoznajo svojo vlogo pri uvajanju trajnostnih praks in vplivanju na sirSo druzbo, saj
so zmozne delovati kot zgled ter usmerjati odgovorno ravnanje z viri.

Sportne organizacije nosijo dvojno odgovornost pri trajnostnem prehodu: kot predstavnice
druzbe s svojimi druzbenimi in Sportnimi vrednotami morajo postaviti zgled odgovornega de-
lovanja, hkrati pa imajo s prisotnostjo in povezavo z (lokalno) skupnostjo neposreden vpliv na
SirSiucinek trajnosti. Ne glede na velikost lahko vse Sportne organizacije - od lokalnih klubov do
nacionalnih federacij - aktivno prispevajo k ciljem trajnosti. V svojem vsakodnevnem delovanju
lahko zmanjsajo vplive na okolje, vkljucijo trajnostne resitve v upravljanje objektov in dogod-
kov ter s komunikacijo in zgledom spodbudijo ozavescanje.

1. Pridobitev zelenega certifikata za dogodke
Aktivnost: Pridobitev certifikatov za trajnostno upravljanje dogodkov omogoca
formalizacijo trajnostnih prizadevanj in vzpostavitev standardiziranih postopkov za
zmanjsanje okoljskega odtisa.



Potencialni uc¢inek: Zelena certifikacija krepi ugled organizatorjev, saj dokazuje
njihovo zavezanost trajnostnim ciljem, privablja trajnostno usmerjene sponzorje ter
povecuje zanimanje pri ob¢instvu, ki podpira trajnostne pobude.

2. Pobude za nic¢elne odpadke

Aktivnost: Vpeljava recikliranja, zmanjSevanja odpadkov ter spodbujanje ponovne
uporabe materialov na vseh prireditvah. Prakti¢en primer je uporaba povratne
embalaze, recikliranih materialov za opremo in promocijskih gradiv.

Potencialni uc¢inek: Zmanjsanje koli¢ine odpadkov prispeva k ¢istejSemu okolju,
poveca ugled dogodka in pritegne sponzorje, ki se povezujejo z odgovornimi
blagovnimiznamkami.

3. Uporaba obnovljivih virov energije

Aktivnost: Namestitev solarnih panelov, vetrnih turbin ali drugih virov obnovljive
energije na prizoriscih.

Potencialni u¢inek: Zmanjsanje oglji¢nega odtisa postavi Sportne organizacije

kot zgled Cistih tehnologij, kar pritegne sponzorje iz trajnostnih sektorjev in
prispeva k dolgoro¢nim okoljevarstvenim ciljem. Tovrstne resitve lahko omogocajo
povezovanje z lokalnimi podjetji, ki delujejo na nisnih podrocjih zelene energije na
globalnih trgih.

4. Ekoloski izdelki in trajnostni spominki

Aktivnost: Prodaja Sportnih izdelkov iz recikliranih ali trajnostnih materialov, kot so
majice, kape in drugi spominki.

Potencialni uc¢inek: Ponudba trajnostnih izdelkov zmanjsuje okoljski vpliv dogodkov
ter spodbuja trajnostno potrosnjo med navijaci, kar izboljSuje ugled blagovne
znamke in $portne organizacije.

5. Digitalizacija vozovnic in programov

Aktivnost: Uvedba digitalnih vozovnic in programov za Sportne dogodke.
Potencialni ucinek: Digitalizacija zmanjsa uporabo papirja, s tem pa povezanih
odpadkov in stroskov, ter omogoca navijacem enostavnejsi in modernejsi dostop do
informacij.



Sportne organizacije lahko s sodelovanjem na lokalni ravni bistveno okrepijo prizadevanja za
doseganje trajnostnih ciljev. S partnerstvi z lokalnimi klubi in interesnimi zdruzenji Sportne
organizacije povecajo doseg svojih trajnostnih aktivnosti ter krepijo povezanost z lokalnim
prebivalstvom. Skupna prizadevanja za trajnost ustvarjajo obcutek pripadnosti in zavedanja
v skupnosti, hkrati pa podpirajo lokalno gospodarstvo in razvijajo vzajemno koristne odnose.

1. Organizacija skupnih trajnostnih dogodkov:
Sportne organizacije lahko organizirajo dogodke, kot so ¢istilne akcije, sajenje
dreves ali Sportni dogodki z ekolosko tematiko. Ti dogodki spodbujajo Sportne
vrednote in obenem krepijo zavedanje o pomenu ohranjanja narave.

2. Uvedba trajnostnih praks na vseh ravneh delovanja:
Sportne organizacije lahko delijo svoje izku3nje o tem, kako so same uvedle
trajnostne prakse, kot so reciklaza, u¢inkovita raba energije in upravljanje z odpadki.
S tem ustvarjajo trdno osnovo za SirSo uvedbo trajnostnih praks v lokalni Sportni
skupnosti.

3. Skupne ozavescevalne kampanje:
S kampanjami za ozavescanje o trajnostnih praksah Sportne organizacije povecujejo
zavedanje o pomembnosti odgovornega ravnanja z naravo. Kampanje lahko
vkljucujejo izobrazevalne delavnice, druzabne dogodke ali spletne pobude.

4. Vkljucevanje lokalnih podjetij v trajnostne aktivnosti:
Sportne organizacije lahko sklenejo partnerstva z lokalnimi podjetji, ki podpirajo
trajnostne projekte, in jim omogocijo, da postanejo del njihovih trajnostnih
prizadevanj. Ta sodelovanja so obojestransko koristna, saj zagotavljajo dodatna
sredstva za trajnostne projekte, hkrati pa krepijo ugled lokalnih podjetij.

5. Spodbujanje trajnostnega vedenja med ¢lani in podporniki:
Sportne organizacije lahko vzpostavijo trajnostne prakse med ¢lani in podporniki,
kot so zmanjsanje uporabe plastike, recikliranje na dogodkih ter spodbujanje
trajnostnih produktov. Navijace lahko dodatno motivirajo s spodbudami, kot so
nagrade za trajnostno vedenje ali popusti na dogodke.



Sodelovanje Sportnih organizacij z interesnimi zdruzenji in podjetji krepi vkljucevanje loka-
Ine skupnosti v trajnostne pobude. TakSna sinergija omogoca vecji vpliv trajnostnih praks, saj
povezuje razli¢ne deleznike in Siri trajnostne vrednote med SirSo javnostjo. Skupno delovanje
omogoca doseganje vecjih sprememb na lokalni ravni, kar pozitivno vpliva na okolje in druzbo.
Hkrati lokalno sodelovanje povecuje zavest o pomenu varstva narave in odgovorne rabe virov,
kar je klju¢no za trajnostno prihodnost Sportnih organizacij in lokalnih skupnosti.

Trajnostne prakse v $portu niso le nujen korak za zmanjSanje vpliva na okolje, ampak tudi
priloZnost za krepitev vloge Sportnih organizacij v lokalni skupnosti. Aktivno vklju¢evanje tra-
jnostnih nacel in vrednot ter vzpostavljanje trajnostnih partnerstev sportnim organizacijam
omogoca, da izboljsajo svojo okoljsko ucinkovitost in povecajo svoj vpliv kot zgled in navdih
za Sirso druzbo.

Trajnostni razvoj v $portu ni zgolj trend, temvec zaveza k odgovornemu ravnanju z viri, zas¢iti
okolja ter ustvarjanju dolgoro¢ne koristi za vse, ki so del $portne skupnosti. Sportne organizaci-
je tako s skupnim delovanjem postajajo pomembni akterji trajnostnega razvoja, saj ustvarjajo
novo vizijo za prihodnost, ki jo vodijo vrednote, skrb za naravo in zavedanje o medsebojni pov-
ezanosti z okoljem.






Trajnostno sponzorstvo v $portu je danes ve¢ kot le finan¢na podpora dogodkom ali ekipam.
Postaja klju¢no orodje za gradnjo odgovornega ugleda, izpolnjevanje pricakovanj okoljsko
ozavescenih potrosnikov ter zagotavljanje skladnosti z vedno stroZjimi okoljskimi predpisi.

Podjetja, ki v svojo sponzorsko strategijo vkljucijo trajnostne prakse, ne zmanjsujejo zgolj okol-
jskega odtisa svojih aktivnosti, temvec tudi ustvarjajo dolgorocne koristi za svojo blagovno
znamko in $irSo skupnost.

Trajnostno sponzorstvo spodbuja podjetja k odgovornemu ravnanju z viri, zmanjsevanju emisij
in podporilokalnim trajnostnim pobudam, kar jim omogoca, da doseZejo poslovne in druzbene
cilje. Vkljucitev trajnostnih praks v sponzorsko strategijo omogoca podjetjem, da okrepijo svo-
jo prisotnost v druzbi, povecajo zaupanje potrosnikov in obenem prispevajo k trajnostnemu
razvoju.

1. Opravljanje trajnostne revizije
Aktivnost: Izvajanje rednih trajnostnih revizij v Sportnih sponzorskih programih
omogoca podjetju, da oceni trenutne prakse in prepozna priloZznosti za zmanjsanje
vpliva na okolje. Pregled vkljucuje analizo ogljicnega odtisa Sportnih dogodkov,
prevoza ekip in potrosniskih praks ter identifikacijo podrocij, kjer se lahko vplivi
zmanjsajo.
Potencialni uc¢inek: Revizija postavi jasne temelje za postavljanje trajnostnih ciljev
ter ustvarjanje ucinkovitejsih strategij sponzoriranja, ki so skladne z vrednotami
trajnostnega razvoja sponzorja.

2. Razvoj trajnostne strategije
Aktivnost: Razviti celovit nacrt, ki povezuje sponzorske dejavnosti s trajnostnimi
cilji podjetja, kot stazmanjsanje ogljicnega odtisa in podpora lokalni skupnosti. Ta
strategija naj vkljucCuje trajnostne ukrepe na podroc¢ju logistike, energije, odpadkov
in vode na sponzoriranih dogodkih oz. aktivnostih in projektih.



Potencialni ucinek: Strategija podjetju omogoca, da dosledno in odgovorno deluje
v vseh sponzorskih aktivnostih, kar izpolnjuje ekoloska pri¢akovanja potrosnikov in
ustvarja dolgoroc¢no (sponzorsko) zavezanost trajnostnim ciljem.

3. Vlaganje v projekte za izravnavo ogljika

Aktivnost: Investiranje v projekte za izravnavo emisij, ki so povezani s Sportnimi
dogodki, kot so programi za pogozdovanje, projekti Ciste energije ali podpore
lokalnim pobudam za kroZno gospodarstvo. Prav tako lahko podjetja podprejo
projekte, ki zmanjsujejo vpliv prevoza navijacev.

Potencialni uc¢inek: Oglji¢na nevtralnost Sportnih sponzorskih aktivnosti
poveca zaupanje potrosnikov v blagovno znamko ter prispeva k pozitivhemu
okoljevarstvenemu ucinku, kar postavlja podjetje kot odgovorno in trajnostno
naravnano.

4. Promocija okolju prijaznih izdelkov in storitev

Aktivnost: V okviru sponzorstva podjetja promovirajo izdelke, kot so oblacila iz
recikliranih materialov, izdelke brez plastike ali energijsko ucinkovite resitve. Prav
tako lahko podjetja vpeljejo promocijske akcije, kjer podpirajo trajnostne aktivnosti
navijacev (npr. digitalniizdelki namesto papirne reklame).

Potencialni uc¢inek: Promocija okolju prijaznih izdelkov izboljsa javno podobo
podjetja, spodbuja odgovorno potrosnjo in krepi zvestobo potrosnikov do blagovnih
znamk z jasno trajnostno vizijo.

5. Sodelovanje z odgovornimi partnerji

Aktivnost: Sponzorji naj izberejo Sportne organizacije in dobavitelje, ki imajo

visoke trajnostne standarde, kot so uporaba obnovljivih virov energije, zmanjsanje
odpadkov in spostovanje okoljskih predpisov.

Potencialni uc¢inek: S partnerstvi z organizacijami, ki delijo vrednote trajnosti,
podjetje gradi mocno trajnostno mrezo ter zagotavlja skladnost s trajnostnimi cilji v
celotni sponzorski verigi.

6. Podpora dogodkom z zelenimi praksami

Aktivnost: Podjetja lahko podpirajo Sportne dogodke, ki uporabljajo obnovljive
vire energije, zmanjsujejo odpadke, reciklirajo materiale in spodbujajo trajnostno
mobilnost za udelezence (npr. souporaba prevozov ali subvencionirane javne
vozovnice).



Potencialni uc¢inek: Zmanjsevanje vpliva izvedbe dogodkov na okolje pozitivno

vpliva na dojemanje blagovne znamke in ji omogoca, da postane zgled odgovornega
sponzorstva.

7. 1zobrazevanje zaposlenih in navijacev

Aktivnost: Organizacija izobrazevalnih delavnic, spletnih seminarjev ali dogodkov
za ozavescanje o trajnostnih praksah za zaposlene, Sportnike in navijace. Vkljucitev
okoljske izobrazbe v Sportne aktivnosti, kot so delavnice ali kampanje za zmanjsanje
uporabe plastike.

Potencialni ucinek: 1zobrazevanje spodbuja trajnostno kulturo znotraj podjetjain
Sportne skupnosti, povecuje zavezanost trajnostnim ciljem ter Siri ozaves¢enost
med obcinstvom.

8. Uporaba digitalnih platform

Aktivnost: Vpeljava digitalnih orodij za promocijo dogodkov in sponzorskih
aktivnosti, ki zmanjsajo potrebo po tiskanih materialih (npr. digitalne vstopnice,
virtualni programi). Uporaba digitalnih kanalov za doseganje SirSe publike na
trajnosten nacin.

Potencialni uc¢inek: Digitalne reSitve zmanjsajo okoljski odtis in stroske sponzorskih
aktivnosti ter omogocajo podjetju, da hkrati doseZe Sirso in bolj globalno publiko.

9. Podpora lokalnim trajnostnim projektom

Aktivnost: Investiranje v projekte za okolje, kot so lokalne Cistilne akcije, sajenje
dreves in projekti za energetsko uc¢inkovitost na obmocjih Sportnih objektov.
Potencialni uc¢inek: Podpora lokalnim projektom krepi vezi z lokalno skupnostjo,
povecuje prepoznavnost podjetja kot druzbeno odgovornega ter ustvarja dodatne
pozitivne vplive v lokalnem okolju.

10. Spremljanje in porocanje o vplivu trajnosti

Aktivnost: Podjetja redno spremljajo trajnostne vplive svojih Sportnih sponzorskih
aktivnostiin objavljajo porocila o dosezenih ciljih.

Potencialni uc¢inek: Transparentnost povecuje zaupanje med deleZniki in potrjuje
zavezanost podjetja k trajnostnim praksam, kar prispeva k dolgorocni pozitivni
podobi podjetja.



V Sloveniji podjetja, ki v sponzorstvo vkljucujejo trajnost, niso zgolj konkuren¢na na trgu, tem-
vec prispevajo k dolgoro¢nemu razvoju skupnosti in trajnostnim ciljem drzave. Spodaj so kl-
jucni nacini, kako lahko trajnostno sponzorstvo prinasa koristi blagovnim znamkam:

1. Izboljsan ugled blagovne znamke

Trajnostno naravnane blagovne znamke pridobivajo pozitiven odziv med potrosniki, zlasti mla-
jsimi generacijami, ki podpirajo odgovorne prakse. Podjetja, ki v sponzorstvo vkljucijo trajnos-
tne prakse, povecajo svojo prepoznavnost kot druzbeno odgovorna, kar krepi ugled in odnose
z javnostjo.

2. Vedje zaupanje potrosnikov
Okoljsko ozavesceni potrosniki is¢ejo blagovne znamke, ki skrbijo za trajnost in varstvo okolja.
Podjetja, ki jasno pokaZzejo zavezanost trajnostnim ciljem, pridobijo zaupanje med potrosniki,
kar spodbuja njihovo zvestobo.

3. Skladnost s predpisi in pripravljenost na prihodnost

EU in Slovenija uvajata vedno strozje okoljske predpise, podjetja, ki Ze danes izvajajo trajnos-
tne prakse, pa so bolje pripravljena na prihodnje spremembe in izpolnjevanje okoljevarstvenih
standardov.

Za podjetja v Sloveniji vkljucitev trajnostnih praks v strategijo Sportnega sponzorstva ni le
strateSka prednost, temvec tudi dolgorocna zaveza. S trajnostnim pristopom k sponzorstvu
podjetja izpolnjujejo svoje okoljske cilje ter krepijo odnose s potrosniki, lokalno skupnostjo in
sirso javnostjo. S tem prispevajo k trajnostni prihodnosti sporta ter uveljavljajo svojo blagovno
znamko kot odgovorno in druzbeno angaZirano.






Trajnost v Sportu ni le kratkorocna resitev, temvec strateSka zaveza, ki bo oblikovala prihod-
nost $portne industrije. Kot smo videli skozi celoten prirocnik, so trajnostne prakse v $portu
klju¢ne za zmanjsanje vpliva na okolje, izboljSanje druzbenih odnosov in dolgoro¢no gospodar-
sko vzdrZnost. Olimpijske igre v Parizu 2024 so postavile nov standard za trajnost, kar dokazuje,
da lahko tudi veliki $portni dogodki delujejo z minimalnim okoljskim odtisom in hkrati krepijo
pozitivne druzbene spremembe.

V prvem delu smo razpravljali o pomenu trajnosti za Olimpijski komite Slovenije (OKS-252).
Trajnost za OKS-ZSZ pomeni odgovorno ravnanje z okoljem, druzbeno vklju¢enost in finan¢-
no vzdrznost. OKS-Z5Z si prizadeva za zmanj$anje okoljskega odtisa ter za promocijo enakih
moznostiv Sportu, kar vkljucuje marginalizirane skupine in spodbuja druzbeno odgovornost.

Sledilo je poglavje o glavnih trendih v Sportu, kjer smo izpostavili klju¢ne prakse, kot so ogl-
jitno izravnavanje, uporaba obstojecih prizoris¢, zmanjsanje uporabe plastike in spodbujanje
trajnostne mobilnosti. Ti globalni trendi oblikujejo prihodnost Sporta in sponzorstev ter pred-
stavljajo priloZznost tudi za manjse trge, kot je Slovenija.

V nadaljevanju smo podali prakti€éna priporocila za slovenske Sportne organizacije in sponzor-
je.Slovenske organizacije in podjetja lahko vkljucijo trajnost v svoje delovanje skozi ukrepe, kot
so zelene certifikacije, zmanjsanje odpadkov, uporaba obnovljivih virov energije in digitalizaci-
ja. Trajnostne prakse ne prinasajo le okoljskih koristi, temve¢ tudi izboljSujejo ugled blagovnih
znamk, povecujejo zaupanje potrosnikov in zagotavljajo skladnost s predpisi.

Trajnostne prakse v Sportu ponujajo Stevilne priloZnosti za organizacije, sponzorje in lokalne
skupnosti:
Pomen trajnosti: Sprejemanje trajnosti ni le obveza, ampak priloZznost, da Sportne
organizacije in sponzorji oblikujejo prihodnost Sporta na odgovoren in trajnosten
nacin.



Povezovanje z lokalno skupnostjo: Sponzorji in organizacije, ki sprejemajo
trajnostne prakse, gradijo mocnejse vezi z lokalno skupnostjo in spodbujajo
pozitivhe druzbene spremembe.

Dolgoletne koristi: Investicije v trajnost prinasajo dolgoro¢ne gospodarske koristi,
saj zmanjsujejo stroske z energetsko ucinkovitimi resitvami in omogocajo boljso
skladnost z okoljskimi predpisi.

Prihodnost Sporta in sponzorstva bo neizogibno trajnostno naravnana. Okoljske in druzbene
zahteve se bodo Se povecevale, Sportne organizacije in sponzorji pa bodo morali prilagoditi
svoje delovanje. OKS-Z5Z si prizadeva, da bi bil zgled na tem podro¢ju, in lahko pomaga vsem
zainteresiranim organizacijam in podjetjem pri razvoju njihovih trajnostnih strategij in praks.

Poziv k dejanjem: Slovenske Sportne organizacije in sponzorji so zdaj v izjemni priloZnosti, da
postanejo pionirji trajnostnega razvoja. Sprejemanje trajnostnih praks ni le nujno zaradi okolja,
ampak tudizaradi dolgoro¢ne poslovne vzdrznosti. S trajnostnimi pobudami bodo lahko doseg-
li ve¢jo konkurencnost, boljsi ugled in zvestobo potrosnikov.

OKS-Z5Z se zavezuje, da bo podpiral vse zainteresirane organizacije pri uvajanju trajnostnih
praks in razvoju strategij, ki bodo oblikovale trajnostno prihodnost Sporta v Sloveniji. Naj bo
Sport moc za pozitivne spremembe - za boljsi svet danes in za prihodnje generacije.



Dodatek

Vprasalnika za Sportne organizacije in podjetja sponzorje sta namenjena oceni in nacrtovanju
trajnostnih praks, tako na notranji ravni kot pri sodelovanju z zunanjimi deleZniki. Namenje-
na sta vsem, ki Zelijo vzpostaviti ali izboljSati svoje trajnostne strategije in se prepricati, da
njihovo delovanje prispeva k trajnostnim ciljem, tako na podrocju okoljske odgovornosti kot
druZbenega vpliva.

Vprasalnik za Sportne organizacije:
Interni pregled in nacrtovanje trajnostnih praks

Vprasalnik je zasnovan z dvojnim namenom:

1. Interni pregled trenutnih trajnostnih praks vase Sportne organizacije in preucitev potreb po
vzpostavitvi ali izboljSavi trajnostne strategije.

2. Osnovni dokument za zunanjo pomog, zlasti za sodelovanje z Olimpijskim komitejem Slo-
venije (0KS-252) ali drugimi strokovnjaki, ki vam lahko pomagajo pri razvijanju in uresnitevanju
trajnostnih praks v Sportu.

Odgovori na vprasanja vam bodo omogocili vpogled v trenutno stanje trajnosti v organizaciji
ter dolocitev podrotij, kjer so potrebne izboljsave. Vprasalnik bo sluzil kot temelj za nadaljnje
korake in sodelovanje pri razvijanju trajnostne strategije.

1. Aliimavasa organizacija trenutno vzpostavljeno trajnostno strategijo?
- Da
- Ne
— Delno (nekatera podro¢ja so pokrita)

2. Kateritrajnostnicilji so opredeljeni v strategiji vase organizacije (Ce obstaja)?
— Zmanjsanje ogljicnega odtisa

Trajnostna mobilnost

Zmanjsanje odpadkov

Socialna vkljucenost in enakost

-
-
-
— Drugo (navedite)



3. Alisteizvedli trajnostno revizijo, ki ocenjuje okoljski vpliv vasih dogodkov in delovanja?
= Da
- Ne
— Nacrtujemo

4. Aliuporabljate trajnostne vire energije (npr. soncna energija, vetrna energija) za napajanje
svojih $portnih objektov?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

5. Kako ucinkovito vase Sportne prireditve zmanjSujejo koli¢ino odpadkov (recikliranje, kom-
postiranje itd.)?
— Zelo ucinkovito
Zmerno ucinkovito
Neucinkovito
Nimamo se vzpostavljenega sistema
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6. Alinasvojih dogodkih zmanjsujete uporabo plastike za enkratno uporabo?
— Da, bistveno
— Da, delno
- Ne

7. Ali so vasa Sportna prizorisc¢a in dogodki dostopni z javnim prevozom ali drugimi trajnost-
nimi oblikami mobilnosti (npr. kolesa)?

- Da

- Ne

— Delno

8. Alisodelujete z lokalnimi skupnostmi in okoljevarstvenimi organizacijami pri izvajanju tra-
jnostnih pobud (npr. sajenje dreves, ¢isS¢enje okolja)?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo



9. Kaks$en je vas pristop k trajnostni gradnji in vzdrZzevanju Sportnih objektov?
— Uporabljamo trajnostne materiale in energetsko ucinkovite resitve
— Delno uporabljamo trajnostne materiale
— Nimamo nacrta

10.Ali so vasi zaposleni in prostovoljci izobraZeni o trajnostnih praksah?
= Da
— Delno
- Ne

11.Aliimate vzpostavljen nacin merjenja vpliva svojih trajnostnih praks (npr. oglji¢ni odtis, re-
cikliranje, prihranki energije)?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

12.Ali aktivno promovirate trajnostne vrednote v komunikaciji z navijaci in skupnostjo?
= Da
— Delno
- Ne

13.Ali v svoje aktivnosti vklju¢ujete Sportnike kot ambasadorje trajnosti?
= Da
- Ne
— Nacrtujemo

14.Alivasa organizacija trenutno sodeluje s sponzorji, ki podpirajo trajnostne pobude?
= Da
— Delno
- Ne

15.Katere trajnostne prakse bi Zeleli razviti v prihodnosti?
(Izberite vse, kar velja):
— Zmanjsanje odpadkov
Oglji¢na izravnava
Obnovljivi viri energije
Trajnostna mobilnost
Drugo (navedite)
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16.Ali bivasa organizacija potrebovala pomoc privzpostavitvi aliizboljSanju trajnostne strate-
gije?

- Da

- Ne

— Morda

17.Katere so vase glavne ovire pri vklju¢evanju trajnostnih praks v vase delovanje?
— Financne omejitve

Pomanjkanje znanja

Pomanjkanje podpore deleZnikov

Drugo (navedite)
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18.Ali menite, da bi sodelovanje z OKS-ZSZ pripomoglo k boljsemu izvajanju trajnostnih praks v
vasi organizaciji?

= Da

- Ne

— Morda

19.Ali imate dolocene ciljne skupine ali deleZnike, ki zahtevajo vecji poudarek na trajnostnih
praksah?

= Da

- Ne

— Nismo prepri¢ani

20.Bi bili pripravljeni sodelovati v programu za izmenjavo znanja o trajnostnih praksah med
sportnimiorganizacijami?

= Da

- Ne

— Morda



Vprasalnik za sponzorje:
Vkljucevanje trajnostnih praks v strategijo Sportnega sponzorstva

Vprasalnik ima dvojni namen:

1. Interni pregled trenutnih trajnostnih praks vasega podjetja v kontekstu Sportnega spon-
zorstva.

2. Osnovni dokument za zunanjo pomog, zlasti za sodelovanje z Olimpijskim komitejem Slo-
venije (OKS-z52) ali drugimi svetovalci, ki vam lahko pomagajo pri razvijanju trajnostne strate-
gije sponzorstva.

S tem vprasalnikom boste ocenili svoje trajnostne prakse in prepoznali podrocja, kjer lahko iz-
boljsate svojo zavezanost trajnostnemu razvoju skozi Sportno sponzorstvo. Vprasalnik vam bo
sluzil kot orodje za na¢rtovanje nadaljnjih korakov v sodelovanju z OKS-ZSZ pri vzpostavitvi ali
izboljsanju trajnostnih praks.

1. Alivase podjetje Ze vkljucuje trajnost v svojo strategijo sportnega sponzorstva?
= Da
- Ne
— Delno

2. Alisteizvedli trajnostno revizijo svojih sponzorskih aktivnosti?
= Da
- Ne
— Nacrtujemo

3. Katere trajnostne cilje podpira vase podjetje skozi $portno sponzorstvo?
(izberite vse, kar velja):
— Zmanjsanje oglji¢nega odtisa
Spodbujanje trajnostne mobilnosti
Zmanjsanje odpadkov
Druzbena odgovornost (vkljucenost, enakost itd.)
Drugo (navedite)
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4. Aliste vzpostavili trajnostne prakse pri Sportnih dogodkih, ki jih sponzorirate (npr. uporaba
obnovljivih virov energije, recikliranje)?

= Da

- Ne

— Delno

5. Kako vkljucujete trajnostne cilje v svoje sponzorske pogodbe z organizacijami?
— Aktivno
— Delno
— Nevklju¢ujemo

6. Ali sodelujete s Sportnimi organizacijami pri izvajanju trajnostnih pobud (npr. recikliranje,
obnovljivi viri energije, kroZzno gospodarstvo)?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

7. Ali ponujate trajnostne izdelke ali storitve v okviru sponzorskih aktivacij?
= Da
- Ne
— Nacrtujemo

8. Alivase podjetje podpira projekte ogljicne izravnave (npr. sajenje dreves, podpora obnovil-
jivim virom energije)?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

9. Ali menite, da bi trajnostno naravnano sponzorstvo povecalo ugled vase blagovne znamke
med potrosniki?

= Da

- Ne

— Nismo prepri¢ani



10.Ali sodelujete zdrugimi trajnostno usmerjenimi podjetji v okviru svojih sponzorskih aktivno-
sti?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

11.Ali vaSe podjetje izvaja izobraZevanja o trajnostnih praksah za zaposlene, ki so vkljuceni v
sponzorske aktivnosti?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

12.Ali imate vzpostavljen sistem za spremljanje in poroc¢anje o vplivu svojih trajnostnih spon-
zorskih praks?

= Da

- Ne

— Nacrtujemo

13.Ali je vase podjetje pripravljeno sodelovati z OKS-ZSZ pri uvajanju trajnostnih praks v $port-
nasponzorstva?

= Da

- Ne

— Morda

14.Ali menite, da bi vam zunanja pomo¢ (npr. OKS-ZSZ) koristila pri razvijanju trajnostne strate-
gije sponzorstva?

= Da

- Ne

— Morda

15.Kateriso glavniizzivi, s katerimi se soocate privkljucevanju trajnostiv $portno sponzorstvo?
— Financni stroski
— Pomanjkanje znanja
— Pomanjkanje sodelovanja $portnih organizacij
— Drugo (navedite)

16.Kako ocenjujete pomembnost trajnostnega sponzorstva za svojo blagovno znamko v



naslednjih petih letih?
— Zelo pomembno
— Zmerno pomembno
— Nipomembno

17.Alivasa blagovna znamka Ze sodeluje s $portnimi ambasadorji, ki promovirajo trajnost?
= Da
- Ne
— Nacrtujemo

18.Kako vase podjetje komunicira svoje trajnostne aktivnosti sponzorstva Sirsi javnosti in
deleznikom?

— Prek medijev in druzbenih omreZij

— Prek partnerskih dogodkov

— Drugo (navedite)

19.Ali imate v nacrtu dolgorocne trajnostne cilje za svoje $portne sponzorske aktivnosti?
= Da
- Ne
— Nacrtujemo

20.Ali bi bili pripravljeni sodelovativ programu za izmenjavo znanja o trajnostnih praksah med
sponzorji?

= Da

- Ne

— Morda



Vprasalnika za Sportne organizacije in podjetja sponzorje predstavljata pomembno izhodisce
za oceno trenutnih trajnostnih praks in dolocitev naslednjih korakov na poti k bolj trajnost-
nemu delovanju. S pomocjo teh vprasalnikov boste lahko prepoznali priloZnosti za izboljsave,
postavili merljive cilje in oblikovali strategije, ki bodo prispevale k zmanjsanju okoljskega vpli-
va ter povecanju druZzbene odgovornosti.

Zavedati se je treba, da je trajnost vec kot le enkratni projekt - gre za dolgoro¢no zavezo, ki
lahko izboljsa ucinkovitost, ugled in konkurenénost vase organizacije. Uvajanje trajnostnih
praks zmanjsuje negativne vplive na okolje inkrepi povezave z lokalnimi skupnostmi, ustvarja
vecje zaupanje med deleZnikiin odpira vrata za nove priloZnosti na trgu, kjer potrosnikivse bolj
cenijo odgovorna podjetja in organizacije.

Olimpijski komite Slovenije (OKS-Z5Z) je pripravijen sodelovati z vsemi organizacijami in pod-
jetji, ki si Zelijo razviti in nadgraditi svoje trajnostne strategije. Z izkusnjami pri vkljuc¢evanju
trajnostnih praks v $portne dogodke in sponzorske dejavnosti lahko OKS-ZSZ nudi strokovno
podporo, prilagojeno vasim potrebam.

Zdaj je pravi ¢as, da naredite korak naprej in vkljucite trajnost v sredisce svojega delovanja.
Izpolnite vprasalnik, ocenite svoje trenutne trajnostne prakse in vzpostavite sodelovanje z
OKS-Z5Z za razvoj trajnostnih strategij, ki bodo prispevale k boljsi prihodnosti $porta in druzbe.
Trajnost ni vec¢ opcija, ampak nujnost, in skupaj lahko doseZemo, da sport postane gonilo pozi-
tivnih sprememb za okolje in druzbo.

SPORTNA
LOTERA

trajnostni partner
Olimpijskega komiteja Slovenije -
ZdruZenja Sportnih zvez






